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Abstrak. Di Indonesia sendiri tingkat perokok sangat tinggi bahkan menduduki
peringkat pertama. Hal ini disebabkan karena faktor lingkungan seperti faktor
keluarga dan teman sebaya yang menjadi budaya di Indonesia. Perilaku merokok
adalah bagian dari gaya hidup dan kebutuhan, melihat adanya bahaya merokok yang
cukup tinggi, munculah inovasi teknologi dalam hal merokok dengan produk rokok
elektrik atau bisa disebut vape. Rokok elektrik digunakan untuk mengurangi rasa
kecanduan terhadap rokok tembakau bagi perokok aktif. Penelitian ini bertujuan
untuk mengetahui tentang pengaruh harga, promosi, dan gaya hidup terhadap
keputusan pembelian liquid vape juta juice pada pasukan asap vape store Kediri.
Teknik analisis yang digunakan adalah uji validitas, uji reliabilitas, uji asumsi klasik,
analisis linier berganda, dan uji hipotesis. Populasi dalam penelitian ini sebanyak
1.069 member aktif sampel yang digunakan 92 pelanggan member aktif liquid vape
juta juice di Pasukan Asap Vape Store Kediri. Data diperoleh melalui observasi,
kuesioner. Teknik yang digunakan dalam penelitian ini adalah purposive sampling
dengan kriteria yang ditentukan. Hasil dari penelitian menunjukkan bahwa variabel
harga mempunyai pengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian. Promosi
mempunyai pengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian dan Gaya Hidup
mempunyai pengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian.

Kata Kunci : Pengaruh Harga, Promosi, Gaya Hidup, Keputusan Pembelian.

Pendahuluan
Setiap manusia diseluruh belahan dunia memiliki bermacam kebiasaan. Salah
satunya adalah merokok. Merokok bukanlah hal yang dianggap tabu, merokok sudah
menjadi kebiasaan yang sangat umum dan meluas di tengah masyarakat. Perilaku
merokok sering di stigmakan sebagai kegiatan yang negatif dan merugikan tububh,
baik individu atau orang sekitar yang berdekatan dengan perokok tersebut. Rokok
adalah lintingan tembakau yang digulung atau dibungkus dengan kertas, daun atau
kulit jagung, sebesar kelingking, biasanya dihisap seseorang setelah dibakar
ujungnya.
Di Indonesia sendiri tingkat perokok sangat tinggi bahkan menduduki peringkat
pertama. Hal ini disebabkan karena faktor lingkungan seperti faktor keluarga dan
teman sebaya yang menjadi budaya di Indonesia. Perilaku merokok adalah bagian
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dari gaya hidup dan kebutuhan, melihat adanya bahaya merokok yang cukup tinggi,
munculah inovasi teknologi dalam hal merokok dengan produk rokok elektrik atau
bisa disebut vape. Rokok elektrik digunakan untuk mengurangi rasa kecanduan
terhadap rokok tembakau bagi perokok aktif. Rokok elektrik sudah lama diciptakan,
namun baru dipatenkan pada beberapa tahun belakang ini diseluruh negara
termasuk Indonesia.

Kebiasaan merokok sudah menjadi gaya hidup yang tidak mudah untuk diubah,
bahkan dihentikan. Sehingga inilah awal munculnya rokok elektrik atau vape.
Menggunakan vape adalah cara alternatif untuk berhenti merokok.Vape menjadi
salah satu pilihan gaya hidup yang lumayan sehat daripada merokok. Vape tidak
mengandung zat-zat berbahaya yang ada didalam rokok, seperti TAR, dan lain-lain.
Sebagian liquid (cairan yang digunakan untuk vaping) ada yang mengandung nikotin,
tetapi banyak juga yang tidak mengandung nikotin.

Di Indonesia peminat vape sedang melejit, karena ditunjang dengan ketersediaan
variasi teknologi perangkat, model ukuran, warna, kapasitas baterai, dan lainnya.
Vape juga bisa membuat candu, karena efek nikmatnya melihat uap yang dikeluarkan
sangat banyak. Vape sedang menjadi gaya hidup kekinian dikalangan masyarakat,
bahkan vape sangat mudah di dapatkan dan dijual bebas melalui toko offline maupun
online. Vape juga mudah didapatkan melalui media sosial seperti facebook, twitter,
youtube, dan instagram.

Di Jawa Timur, toko vape sudah banyak dijumpai. Banyak masyarakat yang ingin
membuka toko vape sendiri karena keuntungan yang menjajikan, Selain keuntungan
yang menjanjikan, vapor sudah menjadi gaya hidup masyarakat yang cenderung
konsumtif dan suka mencoba hal-hal baru serta mengikuti alur tren yang
berkembang. Ada banyak varian rasa liquid yang digunakan didalam vape, agar
memberikan rasa yang nikmat. Sehingga banyak digemari oleh semua orang yang
menggunakan vape.
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Tabel 1.1

Data Observasi Pasukan Asap Vape Store Kediri

Pasukan
Asap Vape
Store Kediri

JI. Raya
Branggahan
No.13
Kec.Ngadiluwih
Kab. Kediri, Jawa
Timur 64171

Sebuah vape store yang menjual
barang-barang vape seperti liquid,
kapas, coil dan device vape, dan lain-
lain. Vape store ini menerapkan

coffee.

konsep pembelian dengan cara
langsung, e-commerce, dan sosial
media.

1.Toko dengan fasilitas free wifi dan

2.Toko terletak dipinggir jalan raya.

Data diolah : 2023

Gambar 1.2

Rating Pasukan Asap Vape Store Kediri

Ringkasan ulasan

Google

4,8

Sumber: www.google.com
Berdasarkan informasi yang ada pada Tabel 1.1 dapat diketahui vape store yang

menyediakan kebutuhan vape, mempunyai beberapa keunggulan seperti fasilitas
toko yaitu free wifi dan coffe. Dilihat dari lokasi pasukan asap vape store terletak di

pinggir jalan raya.

Tabel 1.2 data review dari 33 peninjau Pasukan Asap Vape Store dengan perolehan
rating 4,8 dari skala 1-5 artinya banyak peninjau memberi penilaian tinggi terhadap
Pasukan Asap Vape Store, oleh karena itu peneliti tertarik untuk menelitinya. Vape
store dengan berbagai macam perlengkapan vape seperti coil, kapas, device vape, dll.
Pasukan Asap Vape Store bukan hanya menjual perlengkapan vape saja, namun ada
juga pelengkap vape yaitu liquid.

Tabel 1.2

20 Rekomendasi Liquid Vape Terbaik & Terenak

1. JVS x Steam
Queen Juice-Oat
Drips Liquid
Vape

6. Hero 57-Liquid
Kopi Cino Vape

11. District One 21
x Movi Salted
Caramel Premium

Liquid Vape

16.

Cartel Bluenanarilla

Indonesian  Juice
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2. Tokyonarilla | 7. EJM  Liquid | 12. Dose Salt Nic | 17. Five Pawns Gambit
Premium Pod | Tickets Brew | by Hex Juice Freebase

Liquid Vape Creme Brulee

3. Upods Saltnic | 8. Indo Brew-Satu | 13.Upods  Liquid | 18. Liquid Vape Dv 9
Strawberry Chocolate ~ Milk | Kretek Indonesian | Durian Mint Salt Nic
Freeze  Liquid | Liquid Vape

Vape

4. Chznanarilla | 9. NYX Grape | 14. Juice Cartel | 19. Komodo Breakfast
Pods Friendly | Peach Pods | Indonesian-K-Pop | Pink Beach Strawberry
Liquid Friendly Caramel Popcorn | Lemonade by MOVI

Liquid

5.Salnic Switch
It Kretek Liquid
Vape

10.Timeless
Double Mango by
TNT Liquid Vape

15. Liquid Terang
Boelan by Jus
Rakjat

20. BEQU FREEZE by
Ray x FVS Authentic

Sumber : http://producnation.co

Berdasarkan Tabel 1.3 Ligquid Vape Juta Juice yang diteliti tidak berada posisi
rekomendasi liquid vape artinya kurangnya minat pembelian terhadap produk. Posisi
tersebut menjadikan tantangan bagi perusahaan untuk terus memproduksi produk
yang berkualitas dengan harga yang sesuai persepsi pembeli. Liquid Juta Juice banyak
varian rasa, saat ini terdiri dari 9 varian rasa, yaitu ada sweet mango, sweet lyche, juice
amer, sweet apel, oat milk, oat banana, oat strawberry, yogurt, mix berries.

Keputusan konsumen memilih menggunakan produk dapat dipengaruhi
beberapa faktor untuk melakukan keputusan pembelian. Menurut Kotler dan
Amstrong (dalam Darma & Hartati, 2021:350) “keputusan pembelian merupakan
tindakan konsumen untuk membeli atau tidaknya terhadap produk tersebut”. Ada
beberapa faktor yang dapat mempengaruhi keputusan pembelian konsumen yaitu

harga, promosi dan gaya hidup.

Harga juga merupakan faktor penting yang harus ada dalam suatu produk yang
nantinya dapat mempengaruhi pemasaran suatu produk tersebut. Menurut Kotler
(dalam Kambali & Syarifah, 2020:3),” mengemukakan bahwa harga merupakan
sejumlah nilai yang ditukarkan oleh konsumen dengan manfaat dari memiliki atau
menggunakan produk ataupun jasa yang nilainya telah ditetapkan penjual atau
pembeli melalui tawar menawar, atau sudah ditetapkan oleh penjual untuk satu
harga yang sama terhadap semua pembeli”. Konsumen biasanya membandingkan
harga produk satu dengan produk lainnya, karena harga merupakan atribut dari
produk yang sering digunakan bagi konsumen untuk mengevaluasi suatu produk.

Berdasarkan fenomena yang terjadi pada Pasukan Asap vape store bahwa harga
sangat mempengaruhi keputusan konsumen. Pasukan Asap vape store membuktikan
harganya lebih terjangkau dibanding dengan harga kompetitor yang diluar sana.
Harga liquid vape juta juice yang ditawarkan sesuai dengan kualitas produknya.
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Semakin terjangkau harganya maka semakin tinggi keputusan pembelian. Harganya
pun sangat bervariasi mulai dari Rp 45.000 (15ml) sampai Rp 95.000 (60ml). Harga
yang sangat terjangkau dan sudah mendapat varian rasa liquid vape juta juice yang
nikmat sesuai dengan kebutuhan konsumen. Berdasarkan penelitian terdahulu yang
dilakukan oleh Atnawati & Widiastini (2021) dalam Pengaruh Harga dan Inovasi
Produk serta Gaya Hidup Terhadap Keputusan Pembelian kain endek di pasar
Semarapura, harga berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan
pembelian. Penelitian terdahulu yang dilakukan oleh Hutapea & Fasya (2021) dalam
Pengaruh Harga, Promosi dan Kualitas Pelayanan Terhadap Keputusan Pembelian Di
Tokopedia, harga berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian.

Selain dari segi harga, promosi juga merupakan bagian penting dalam membantu
perusahaan untuk meningkatkan pembelian, serta dapat membuat pelanggan atau
calon konsumen tertarik untuk melakukan pembelian. Menurut Kotler (dalam
Kafabih & Mukti, 2018:8), “mengemukakan bahwa promosi adalah cara untuk
menginformasikan, membujuk, serta mengingatkan konsumen secara langsung
maupun tidak langsung tentang sebuah produk ataupun brand yang dijual”. Semakin
perusahaan terlibat dalam upaya promosi ataupun komunikasi untuk membujuk
pelanggan atau calon konsumen agar membeli produk ataupun layanannya, semakin
besar kemungkinan pelanggan atau calon konsumen untuk melakukan pembelian.
Promosi dilakukan agar pelanggan atau calon konsumen untuk melakukan
pembelian, dan juga bertujuan untuk menciptakan positioning dalam benak pelanggan
ataupun calon konsumen. Oleh Kkarenanya, perusahaan harus benar-benar
mengetahui setiap celah dan peluang dari berbagai media apa yang digunakan, serta
strategi apa yang akan dilakukan.

Berdasarkan fenomena yang terjadi pada Pasukan Asap vape store, promosi dapat
mempengaruhi keputusan pembelian. Media sosial yang digunakan untuk promosi
antara lain Instagram, Whatsapp, Facebook. Namun promosi yang diberikan tentang
produk liquid vape juta juice kurang menarik perhatian konsumen, sehingga vape
storenya kurang dikenal oleh masyarakat luas dan kurang menimbulkan minat untuk
membeli. Berdasarkan penelitian terdahulu yang dilakukan oleh Bairizki (2017)
dalam Pengaruh Harga, Promosi dan Kualitas Produk Terhadap Keputusan
Pembelian dalam Meningkatkan Penjualan (Studi Kasus Pada UD Ratna Cake &
Cookies), promosi memiliki pengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian.
Penelitian terdahulu yang dilakukan oleh Pranatasari (2018), dalam Pengaruh Gaya
Hidup dan Promosi Terhadap Keputusan Pembelian Produk Health Enterprise,
promosi berpengaruh signifikan secara simultan terhadap keputusan pembelian
produk Health Enterprise.

Selain dari segi harga dan promosi, gaya hidup juga sering dijadikan alasan
kenapa konsumen memutuskan menggunakan produk. Menurut Kotler dan Keller
(dalam Riyanti, 2022:2), “mengemukakan bahwa gaya hidup adalah pola hidup dari
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seseorang yang tercermin dari kegiatan, minat, dan pendapat. Adanya perkembangan
teknologi, informasi, dan komunikasi yang mendorong gaya hidup konsumen untuk
ikut mengalami perubahan”. Gaya hidup merupakan salah satu acuan dasar terkait
keputusan sebuah perusahaan dalam menentukan strategi pemasarannya, serta gaya
hidup yang dinamis merupakan perilaku konsumen yang dapat mempengaruhi
keputusan  konsumen dalam  melakukan suatu  pembelian. = Dengan
mengklasifikasikan pasar yang lebih spesifik dan jelas mengacu pada gaya hidup,
perusahaan dapat menerapkan pendekatan yang lebih strategis untuk menarik
pangsa pasar tersebut.

Berdasarkan fenomena yang terjadi pada Pasukan Asap vape store, gaya hidup
dapat mempengaruhi keputusan pembelian. Konsumen Pasukan Asap vape store
mengikuti gaya hidup yang menekankan pentingnya berhenti merokok, mereka
mungkin lebih cenderung untuk membeli liguid vape yang memiliki rasa yang
menyenangkan dan membantu dalam proses berhenti merokok. Liguid vape juta juice
memberikan berbagai variasi rasa yang nikmat sesuai dengan keinginan konsumen
sehingga membantu untuk proses berhenti merokok namun tetap bisa merasakan
nikmatnya rasa seperti rokok pada umunya. Konsumen Pasukan Asap vape store
cenderung mengikuti tren masa kini dan ketertarikan yang digunakan oleh orang
lain. Berdasarkan penelitian terdahulu yang dilakukan oleh Khotimah & Nurtantiono
(2021) dalam Pengaruh Produk, Persepsi Harga, Promosi dan Gaya Hidup Terhadap
Keputusan Pembelian Produk Wardah Di Solo Raya, gaya hidup berpengaruh parsial
atau individu terhadap keputusan pembelian.

Metode Penelitian

Ruang lingkup penelitian memberikan peran untuk membatasi penelitian ini. Ruang
lingkup penelitian yang digunakan adalah variabel harga, promosi, dan gaya hidup
terhadap keputusan pembelian liquid vape juta juice pada Pasukan Asap Vape Store.
Penelitian ini memiliki tujuan untuk menguji pengaruh dari variabel harga, promosi,
dan gaya hidup terhadap keputusan pembelian.

Pada teknik pengolahan data ini menguraikan metode-metode analisis yang
akan digunakan untuk menjawab rumusan masalah dan hipotesis penelitian metode
analisis data sangat tergantung pada jenis penelitian dan metode penelitian. Langkah-
langkah yang dilakukan dalam menganalisis data diikuti dengan pengujian hipotesis
penelitian.

Hasil dan Pembahasan
Uji Validitas

Uji validitas digunakan untuk melihat apakah pernyataan kuesioner layak untuk
menguraikan variabel yang ada pada penelitian. Jika nilai sig. < 0,05 maka pernyataan
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tersebut dinyatakan valid. Untuk menentukan uji validitas dapat dikatakan valid
sebagai berikut :

Tabel 4.9
Hasil Uji Validitas
Variabel Item | Nilai Korelasi Probabilitas | Keterangan
(Pearson Korelasi [sig.(2-
Correlation) tailed)]
X1.1 0,627 0,000 Valid
X1.2 0,713 0,000 Valid
X1.3 0,620 0,000 Valid
Harga (X1) | X1.4 0,692 0,000 Valid
X1.5 0,595 0,000 Valid
X1.6 0,630 0,000 Valid
X1.7 0,606 0,000 Valid
X1.8 0,580 0,000 Valid
Xa.1 0,584 0,000 Valid
X2.2 0,691 0,000 Valid
X2.3 0,698 0,000 Valid
X2.4 0,616 0,000 Valid
Promosi (X2) | X2.5 0,507 0,000 Valid
X2.6 0,532 0,000 Valid
X2.7 0,412 0,000 Valid
Lanjutan Tabel 4.9
X2.8 0,514 0,000 Valid
X2.9 0,447 0,000 Valid
Gaya Hidup | Xs.1 0,550 0,000 Valid
(Xs) X3.2 0,498 0,000 Valid
X3.3 0,618 0,000 Valid
Xs.4 0,636 0,000 Valid
X3.5 0,757 0,000 Valid
Xs.6 0,662 0,000 Valid
Y1 0,568 0,000 Valid
Y2 0,622 0,000 Valid
Keputusan | Y3 0,571 0,000 Valid
Pembelian | Y4 0,691 0,000 Valid
(Y) Y5 0,743 0,000 Valid
Y6 0,560 0,000 Valid
Y7 0,640 0,000 Valid
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Sumber : Hasil Output SPSS 25.0, 2023

Berdasarkan tabel 4.9 diatas, dapat diketahui bahwa hasil uji validitas diperoleh
nilai sig. Sebesar 0,000 yang dimana < 0,50. Jadi dapat disimpulkan bahwa seluruh
pernyataan dalam penelitian ini dikatakan valid.
4.1.6.2 Uji Reliabilitas

Uji reliabilitas digunakan untuk melihat apakah pernyataan pada kuesioner dapat
dipercaya atau tidak, reliabilitas ini dapat diukur menggunakan nilai cronbach’s alpha
dan dapat dikatakan reliabel jika nilai cronbach’s alpha > 0,60. Untuk menentukan uji
reliabilitas dapat dikatakan reliabel sebagai berikut :

Tabel 4.10
Hasil Uji Reliabilitas
No. Variabel Cronbach’s | Jumlah | Katerangan
Alpha pernyataan
1. | Harga (X1) 0,756 8 Reliabel
2. | Promosi (X2) 0,733 9 Reliabel
3. | Gaya Hidup (Xs) 0,749 6 Reliabel
4. | Keputusan Pembelian 0,754 7 Reliabel
(Y)

Sumber : Hasil Output SPSS 25.0, 2023

Berdasarkan tabel 4.10 diatas dapat diketahui bahwa hasil nilai cronbach’s alpha
variabel Harga, Promosi, Gaya Hidup dan Keputusan Pembelian > 0,60 sehingga
indikator atau koesioner dari keempat variabel tersebut reliabel atau layak sebagai
alat ukur variabel.
4.1.6.3 Uji Asumsi Klasik
1. Uji Normalitas

Uji normalitas digunakan untuk mengevaluasi data dalam sebuah model apakah
berdistribusi normal atau tidak. Ketentuan dalam uji adalah jika nilai sig. > 0,05 maka
data dapat dikatakan normal.

Tabel 4.11
Hasil Uji Normalitas
Unstandardized Residual
Mean 0,000
Normal Parameters g 4 °h  on 0,999
Test Statistic 0,075
Asymp. Sig. (2-tailed) 0,200

Sumber : Hasil Output SPSS 25.0, 2023
Berdasarkan tabel 4.11 diatas dapat diketahui bahwa hasil uji normalitas dengan
metode one-sample kolmogorov-smirnov menunjukkan nilai asymp sig sebesar 0,200
yang dimana > 0,05. Maka dapat disimpulkan bahwa data berdistribusi normal.
2.Uji Multikolinearitas
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Uji multikolinearitas digunakan untuk menganalisis matrik korelasi antar variabel
independen dan perhitungan nilai tolerance dan VIF. Nilai yang dipakai untuk
menunjukkan adanya multikolinearitas adalah nilai Tolerance < 0,10 atau sama dengan
nilai VIF > 10.

Tabel 4.12
Hasil Uji Multikolinearitas

. Collinearity Statistics
No. | Variabel Tolerancey VIF Keterangan
1. Harga 0,754 1,326 | Tidak terjadi multikolinearitas
2. Promosi 0,667 1,500 | Tidak terjadi multikolinearitas
3. | Gaya Hidup 0,731 1,367 | Tidak terjadi multikolinearitas

Sumber : Hasil Output SPSS 25.0, 2023

Berdasarkan tabel 4.12 diatas dapat diketahui bahwa :

1. Harga (X1) memiliki nilai tolerance sebesar 0,754 > 0,1 dan nilai VIF sebesar 1,326 <
10.

2. Harga (X2) memiliki nilai folerance sebesar 0,667 > 0,1 dan nilai VIF sebesar 1,500 <
10.

3. Harga (Xs) memiliki nilai folerance sebesar 0,731 > 0,1 dan nilai VIF sebesar 1,367 <
10.

Hasil pengujian dari semua variabel independen dalam penelitian semuanya
dinyatakan memenuhi kriteria dan tidak ditemukannya ada gejala multikolinearitas.
3.Uji Heterokedastisitas

Uji heterokedastisitas digunakan untuk menguji apakah model regresi terjadi
ketidaksamaan wvariance dari residual pangamatan ke pengamatan yang lain. Jika
variance dari residual satu pengamatan ke pengamatan yang lain tetap, maka disebut
homoskedastisitas dan jika berbeda disebut heterokedastisitas. Dasar pengambilan
keputusan uji heterokedastisitas adalah sebagai berikut :

1. Jika ada pola tertentu, seperti titik yang ada membentuk pola tertentu teratur
(bergelombang, melebar, kemudian menyempit), maka mengindikasikan telah
terjadi heterokedastisitas.

2. Jika tidak ada pola yang jelas, serta titik menyebar diatas dan dibawah angka 0
pada sumbu Y, maka tidak terjadi heteroskedastisitas.
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Hasil Uji Heterokedastisitas

Eagriain Jicwezed Aasids

Sumber : Hasil Output SPSS 25.0, 2023

Berdasarkan gambar 4.2 diatas dapat diketahui bahwa titik-titik menyebar secara
acak serta tersebar dengan baik diatas maupun dibawah angka 0 pada sumbu Y. Hal
tersebut menunjukkan bahwa dalam model regresi tidak terjadi ketidaksamaan
variance dari residual satu pengamatan ke pengamatan yang lain.
4.1.6.4 Analisis Regresi Linear Berganda
Analisis ini digunakan untuk mengetahui pengaruh keberadaan lebih dari satu

variabel independen terhadap variabel dependen.

Tabel 4.13
Hasil Analisis Regresi Linear Berganda

Variabel | Unstandardized Coefficents | Standardized Coefficients
B Std. Error Beta t Sig.
(Constant) 3,461 1,515 2,285 0,025
Harga 0,746 0,042 0,895 18,844 | 0,000
Promosi -0,004 0,044 -0,005 -0,093 0,926
Gaya Hidup 0,044 0,045 0,050 0,984 0,328

Sumber : Hasil Output SPSS 25.0, 2023
Berdasarkan tabel 4.13 diatas dapat dijelaskan persamaan regresi sebagai berikut :
Y =a+biXi + b2Xz + bsXs

Y = 3,461 + 0,746 X1 - 0,004 X2 + 0,044 X5
Berdasarkan persamaan regresi diatas maka dapat dilakukan interpretasi sebagai

berikut :

1. Nilai konstanta sebesar 3,461, artinya jika variabel Harga (X1), Promosi (X2), dan
Gaya Hidup (Xs) jika bernilai tetap atau tidak berpengaruh sama sekali, maka nilai
Keputusan Pembelian (Y) akan tetap sebesar 3,461.

2. Nilai koefisien regresi variabel Harga (Xi1) sebesar 0,746 bernilai positif. Hal ini
berarti jika variabel Harga (X1) bertambah sebesar satuan maka variabel Keputusan
Pembelian (Y) akan mengalami kenaikan sebesar 3,461 dengan asumsi bahwa

variabel bebas lain bernilai konstan.
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. Nilai koefisien regresi variabel Promosi (X2) sebesar -0,004 bernilai negatif. Hal ini

berarti jika variabel Promosi (X2) menurun sebesar satuan maka variabel
Keputusan Pembelian (Y) akan mengalami kenaikan sebesar 3,461 dengan asumsi
bahwa variabel bebas lain bernilai konstan.

Nilai koefisien regresi variabel Gaya Hidup (Xs) sebesar 0,044 bernilai positif. Hal
ini berarti jika variabel Gaya Hidup (Xs) bertambah sebesar satuan maka variabel
Keputusan Pembelian (Y) akan mengalami kenaikan sebesar 3,461 dengan asumsi
bahwa variabel bebas lain bernilai konstan.

4.1.6.5 Uji Hipotesis
1. Uji t (Uji Parsial)

Uji t digunakan untuk mengetahui pengaruh masing-masing variabel independen

terhadap variabel dependen.

Tabel 4.14
Hasil Uji t
No.| Variabel Sig. Keterangan
1. Harga 0,000 | Berpengaruh signifikan

2. Promosi 0,000 | Berpengaruh signifikan
3. | Gaya Hidup | 0,000 | Berpengaruh signifikan
Sumber : Hasil Output SPSS 25.0, 2023

Berdasarkan hasil pada tabel 4.14 diatas dapat dijelaskan sebagai berikut :

1.

Nilai sig variabel Harga (X1) terhadap Keputusan Pembelian (Y) adalah 0,000 <0,05,
maka dapat disimpulkan bahwa HO ditolak dan H1 diterima artinya terdapat
pengaruh secara parsial dan signifikan antara Harga (Xi) terhadap Keputusan
Pembelian (Y).

Nilai sig variabel Promosi (X2) terhadap Keputusan Pembelian (Y) adalah 0,000 <
0,05, maka dapat disimpulkan bahwa HO ditolak dan H2 diterima artinya terdapat
pengaruh secara parsial dan signifikan antara Promosi (Xz) terhadap Keputusan
Pembelian (Y).

. Nilai sig variabel Gaya Hidup (X3) terhadap Keputusan Pembelian (Y) adalah 0,000

< 0,05, maka dapat disimpulkan bahwa HO ditolak dan H3 diterima artinya
terdapat pengaruh secara parsial dan signifikan antara Gaya Hidup (Xs) terhadap
Keputusan Pembelian (Y).

2.Uji F (Uji Simultan)

Uji F digunakan untuk menguji variabel independen secara bersama-sama atau

simultan terhadap variabel.

Tabel 4.15

Hasil Uji F
Sig. | Taraf sig. Keterangan
0,000 0,05 Berpengaruh simultan




Vol 2 No 4 Tahun 2023
ISSN : 3025-9495 Prefix DOI : 10.8734/mnmae.v1i2.359

Sumber : Hasil Output SPSS 25.0, 2023

Berdasarkan tabel 4.15 dapat diketahui nilai sig. untuk pengaruh Harga (Xi),
Promosi (X2), dan Gaya Hidup (Xs) terhadap Keputusan Pembelian (Y) adalah sebesar
0,000 < 0,05. Hal tersebut membuktikan bahwa HO ditolak dan H4 diterima. Artinya
terdapat pengaruh secara simultan antara (Xi), Promosi (X2), dan Gaya Hidup (Xs)
terhadap Keputusan Pembelian (Y) di pasukan asap vape store.
4.1.6.6 Koefisien Determinan (R?)

Hasil uji koefisien determinan (R?) dapat dilihat dari nilai koefisien determinan
pada tabel berikut :

Tabel 4.16
Hasil Uji Koefisien Determinan (R?)
R | Rsquare | Adjusted R square
0913 | 0,833 0,827
Sumber : Hasil Output SPSS 25.0, 2023

Berdasarkan tabel 4.16 diatas dapat diketahui bahwa nilai koefisien R square (R?)
sebesar 0,833 atau 83,3%. Jadi dapat disimpulkan bahwa besarnya pengaruh variabel
Harga (X1), Promosi (X2), dan Gaya Hidup (Xs) terhadap Keputusan Pembelian (Y)
sebesar 83,3% dan sisanya 16,7% dipengaruhi oleh variabel lain yang tidak diteliti
dalam penelitian ini.
1.2 Interprestasi Data
4.2.1 Pengaruh Antara Harga Terhadap Keputusan Pembelian Liquid Vape Juta

Juice Pada Pasukan Asap Vape Store Kediri

Berdasarkan hasil penelitian Harga (Xi) memiliki pengaruh secara parsial dan
signifikan terhadap Keputusan Pembelian. Diketahui bahwa pada tabel 4.14
didapatkan nilai sig pada variabel Harga adalah 0,000 yang dimana < 0,05 maka dapat
disimpulkan bahwa HO ditolak dan H1 diterima, artinya bahwa uji parsial pada
variabel Harga (X1) berpengaruh terhadap Keputusan Pembelian (Y). Nilai koefisien
regresi variabel Harga (X1) sebesar 0,746 bernilai positif. Hal ini berarti jika variabel
Harga (Xi1) bertambah sebesar satuan maka variabel Keputusan Pembelian (Y) akan
mengalami kenaikan sebesar 3,461 satuan, dengan demikian dapat disimpulkan
bahwa jika variabel harga dapat mempengaruhi keputusan pembelian sebesar 3,461.

Harga yang terjangkau sangat mempengaruhi konsumen dalam membeli sebuah
produk. Dengan harga yang terjangkau juga konsumen akan lebih tertarik untuk

membeli suatu produk.

Hasil penelitian ini relevan dengan hasil penelitian yang dilakukan oleh Lingkan
(2016) dengan judul “ Pengaruh Gaya Hidup, Harga, Kualitas Produk Terhadap
Keputusan Pembelian Handphone Samsung” didapatkan hasil bahwa variabel harga
berpengaruh secara positif terhadap keputusan pembelian.

Penelitian lain yang dilakukan oleh Atnawati dan Widiastini (2021) dengan judul
“Pengaruh Harga, dan Inovasi Produk Serta Gaya Hidup Terhadap Keputusan
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Pembelian Kain Endek Di Pasar Semarapura” didapatkan hasil bahwa variabel harga

berpengaruh secara positif terhadap keputusan pembelian.

4.2.2 Pengaruh Antara Promosi Terhadap Keputusan Pmbelian Liquid Vape Juta
Juice Pada Pasukan Asap Vape Store Kediri

Berdasarkan hasil penelitian Promosi (X2) memiliki pengaruh secara parsial dan
signifikan terhadap Keputusan Pembelian. Diketahui bahwa pada tabel 4.14
didapatkan nilai sig pada variabel Promosi adalah 0,000 yang dimana < 0,05 maka
dapat disimpulkan bahwa HO ditolak dan H2 diterima, artinya bahwa uji parsial pada
variabel Promosi (Xz) berpengaruh terhadap Keputusan Pembelian (Y). Nilai koefisien
regresi variabel Promosi (X2) sebesar -0,004 bernilai negatif. Hal ini berarti jika variabel
Promosi (X2) menurun sebesar satuan maka variabel Keputusan Pembelian (Y) akan
mengalami kenaikan sebesar 3,461 satuan, dengan demikian dapat disimpulkan
bahwa jika variabel promosi dapat mempengaruhi keputusan pembelian sebesar
3,461.

Promosi dapat mempengaruhi perilaku konsumen dalam hal mempercepat
keputusan pembelian, dengan tersedianya informasi yang relevan dan menarik,
promosi dapat mempercepat proses pemilihan produk.

Hasil penelitian ini relevan dengan hasil penelitian yang dilakukan oleh Tolan et
al.,, (2021) dengan judul “Pengaruh Promosi terhadap Keputusan Pembelian di Online
Shop Mita” didapatkan hasil bahwa variabel promosi berpengaruh secara positif
terhadap keputusan pembelian.

4.2.3 Pengaruh Antara Gaya Hidup Terhadap Keputusan Pmbelian Liquid Vape
Juta Juice Pada Pasukan Asap Vape Store Kediri

Berdasarkan hasil penelitian Gaya Hidup (Xs) memiliki pengaruh secara parsial
dan signifikan terhadap Keputusan Pembelian. Diketahui bahwa pada tabel 4.14
didapatkan nilai sig pada variabel Gaya Hidup adalah 0,000 yang dimana < 0,05 maka
dapat disimpulkan bahwa HO ditolak dan H3 diterima, artinya bahwa uji parsial pada
variabel Gaya Hidup (Xs) berpengaruh terhadap Keputusan Pembelian (Y). Nilai
koefisien regresi variabel Gaya Hidup (Xs) sebesar 0,044 bernilai positif. Hal ini berarti
jika variabel Gaya Hidup (Xs) bertambah sebesar satuan maka variabel Keputusan
Pembelian (Y) akan mengalami kenaikan sebesar 3,461 satuan, dengan demikian
dapat disimpulkan bahwa jika variabel gaya hidup dapat mempengaruhi keputusan
pembelian sebesar 3,461.

Gaya hidup merupakan salah satu indikator yang mempengaruhi keputusan
pembelian, dengan semakin meningkatnya gaya hidup akan semakin meningkatkan
keputusan pembelian juga.

Hasil penelitian ini relevan dengan hasil penelitian yang dilakukan oleh Lingkan
(2016) dengan judul “ Pengaruh Gaya Hidup, Harga, Kualitas Produk Terhadap
Keputusan Pembelian Handphone Samsung” didapatkan hasil bahwa variabel gaya
hidup berpengaruh secara positif terhadap keputusan pembelian.
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Penelitian lain yang dilakukan oleh Kartika, Aryanti & Widiyanti (2019) dengan
judul “ Pengaruh Brand Image, Gaya Hidup dan Lokasi Terhadap Keputusan
Pembelian Cafe Tiga Tjeret di Surakarta” didapatkan hasil bahwa variabel gaya hidup
berpengaruh secara positif terhadap keputusan pembelian.

4.2.4 Pengaruh Antara Harga, Promosi, dan Gaya Hidup Terhadap Keputusan
Pembelian Liquid Vape Juta Juice pada Pasukan Asap Vape Store Kediri

Berdasarkan hasil penelitian Harga (X1), Promosi (X2), dan Gaya Hidup (Xs) secara
bersama-sama berpengaruh secara signifikan terhadap Keputusan Pembelian (Y).
Berdasarkan hasil penelitian pada tabel 4.15 didapatkan nilai sig sebesar 0,000 yang
dimana < 0,50. Hal ini menunjukkan bahwa HO ditolak dan H4 diterima sehingga
dapat disimpulkan bahwa variabel Harga (X1), Promosi (X2), dan Gaya Hidup (Xs)
berpengaruh secara simultan pada Keputusan Pembelian (Y). Besar pengaruh
veriabel Harga (X1), Promosi (X2), dan Gaya Hidup (Xs) sebesar 83,3% dan 16,7%
dipengaruhi variabel lain yang tidak diteliti dalam penelitian ini.

4.2.5 Pengaruh Dominan Variabel Harga, Promosi, dan Gaya Hidup Terhadap
Keputusan Pembelian Liquid Vape Juta Juice Pada Pasukan Asap Vape Store
Kediri

Hasil penelitian pengaruh variabel independen terhadap variabel dependen
dapat disimpulkan bahwa variabel harga memiliki pengaruh paling dominan dari
variabel lain yang diteliti. Variabel independen yang paling dominan berpengaruh
terhadap variabel Y adalah variabel yang memiliki koefisien regresi yang paling
besar. Setiap pembeli merasa harga merupakan faktor pertama sebagai
pertimbangan saat membeli barang, persepsi harga oleh pembeli sangat
mempengaruhi keputusan pembelian. Semakin rendah harga, semakin tinggi
keputusan pembelian dan sebaliknya. Hal ini berarti perusahaan telah menetapkan
harga yang sesuai dan besarnya pengaruh harga yang ditawarkan dirasakan oleh
pembeli lebih besar dari faktor-faktor lain.

Kesimpulan
Berdasarkan hasil penelitian dan pembahasannya yang telah diuraikan pada bab
sebelumnya, maka penelitian ini dapat diambil kesimpulan sebagai berikut:

1. Terdapat pengaruh secara parsial dan signifikan antara Harga terhadap Keputusan
Pembelian pada Pasukan Asap Vape Store Kediri, dimana hasil uji t didapatkan
hasil 0,000 < 0,05.

2. Terdapat pengaruh secara parsial dan signifikan antara Promosi terhadap
Keputusan Pembelian pada Pasukan Asap Vape Store Kediri, dimana hasil uji t
didapatkan hasil 0,000 < 0,05.

3. Terdapat pengaruh secara parsial dan signifikan antara Gaya Hidup terhadap
Keputusan Pembelian pada Pasukan Asap Vape Store Kediri, dimana hasil uji t
didapatkan hasil 0,000 < 0,05.
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4. Terdapat pengaruh secara simultan antara variabel harga (X1), promosi (X2), dan
gaya hidup (Xs) terhadap variabel keputusan pembelian pada Pasukan Asap Vape
Store Kediri, dimana hasil uji f didapatkan hasil 0,000 < 0,05.

5. Harga memiliki pengaruh paling dominan dari variabel lain yang diteliti. Variabel
independen yang paling dominan berpengaruh terhadap variabel Y adalah
variabel yang memiliki koefisien regresi yang paling besar
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