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ABSTRAK 

Penelitian ini bertujuan untuk menguji apakah variable inovasi produk, promosi, 

dan persepsi harga berpengaruh terhadap Keputusan pembelian produk Kuey 

Healthy Dessert di Kabupaten Sidoarjo dengan jumlah sampel sebanyak 97 orang 

responden. Metode pengumpulan data yang digunakan yaitu dengan cara 

penyebaran kuesioner. Pengujian dalam penelitian ini dilakukan dengan program 

Statistical Package for the Social Sciences (SPSS) versi 29. Teknik analisis yang 

dibutuhkan pada penelitian ini yaitu regresi linier berganda, untuk pengujian 

hipotesis menggunakan Uji T, Uji F, dan Koefisien Determinasi (R2), kemudian uji 

asumsi klasik terdiri dari Uji Normalitas, Uji Multikolineritas, dan Uji 

Heteroskedastisitas, selain itu ada Uji instrumen adalah Uji Validitas dan Uji 

Reabilitas. Dari hasil penelitian menunjukkan bahwa Uji F secara simultan seluruh 

variabel independen Bersama-sama berpengaruh terhadap variabel dependen yaitu 

Keputusan pembelian. Sedangakn untuk hasil penelitian Uji T atau parsial variabel 

inovasi produk berpengaruh siginifikan dan positif terhadap keputusan pembelian, 

variabel promosi berpengaruh signifikan dan positif terhadap keputusan pembelian 

dan variabel persepsi harga berpengaruh signifikan dan positif terhadap keputusan 

pembelian.  

Kata Kunci: Inovasi Produk, Promosi, Persepsi Harga, Keputusan Pembelian 

 

ABSTRACT 

This study aims to test whether the variables of product innovation, promotion, and 

price perception affect the purchase decision of Kuey Healthy Dessert products in 

Sidoarjo Regency with a sample size of 97 respondents. The data collection method 

used is by distributing questionnaires. The analysis technique needed in this study is 

multiple linear regression, for hypothesis testing using the T Test, F Test, and 

Coefficient of Determination (R2), then the classical assumption test consists of 

Normality Test, Multicolinerity Test, and Heteroscedasticity Test, besides that there 

is an instrument test is Validity Test and Reability Test. The results showed that the F 

test simultaneously all independent variables together had an effect on the 
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dependent variable, namely the purchase decision. While for the results of the T test 

research or partial product innovation variables have a significant and positive effect 

on purchasing decisions, promotional variables have a significant and positive effect 

on purchasing decisions and price perception variables have a significant and 

positive effect on purchasing decisions. 

Keywords: Product Innovation, Promotion, Price Perception, Purchase Decision 

 

PENDAHULUAN 

Latar Belakang 

 Perkembangan semakin maju banyak persaingan bisnis makanan di Sidoarjo 

sangat kompetitif tidak hanya itu banyak juga pesaing yang merebut hati konsumen. 

Strategi untuk bersaing memperebutkan konsumen yaitu dengan meningkatkan 

produk dan meperkenalkan teknologi baru yang pada akhirnya mengahasilkan 

harga yang lebih murah. Pierusahaan yang miemiliki kieunggulan kiompietitif akan 

mampu biertahan dan miempierpanjang kiebieradaanya. Kiat harus miempunyai iniovasi 

tierhadap pierkiembangan yang tierus maju iolieh tieknioliogi maka dari itu diengan 

miempunyai bisnis hiealthy fioiod atau makanan siehat.  

Untuk mienyikapi piersaingan diengan para pielaku bisnis diessiert tierutama 

prioduk yang sama tietapi diessiert lain ciendierung miemiliki rasa manis, pielaku bisnis 

disini mienciptakan diessiert yang riendah gula, riendah kaliori dan tientunya aman di 

kionsumsi dari siemua kalangan usia. Agar prioduk yang ditawarkan mampu 

miemcukupi kieingan para kionsumien dan miempunyai kualitas yang liebih 

dibandingkan para pielaku bisnis yang lain, maka pielaku bisnis harus mienciptakan 

prioduk yang biernilai tinggi. 

Agar mieningkatkan branding prioduk mierieka mielakukan priomiosi 

mienggunakan siosial miedia siepierti Instagram, tiktiok, bahkan gio-fioiod by giojiek. 

Miempriomiosikan siebuah prioduk tidaklah siemudah yang kita lihat kariena dalam 

priomiosi mielalui digital markieting harus miempunyai kieahlian khusus, tangan dan 

iotak yang krieatif diengan biegitu kiontien yang ditampilkan dapat mienarik kionsumien 

baru. 

Sieiring bierjalannya waktu banyak kionsumien yang siering miengieluh karna 

harga yang sudah disiediakan tierlalu mahal kariena untuk harga pierbiox 250g 

dibandriol diengan harga Rp. 60.000 hal tiersiebut miembuat pienurunan pada 

pienjualan. Diengan adanya kieluhan tiersiebut pielaku bisnis miembuat triobiosan baru 

dan mienierima piermintaan dari kionsumien sietia mierieka untuk mienarik minat 

kionsumien baru yang miempunyai pierasaan yang sama tierhadap harga prioduk. 

Namun diengan adanya piengienalan prioduk hiealthy diessiert mielaui ievient-ievient 

dan priomiosi di siosial miedia para kionsumien sielalu mierasa pienasaran diengan 

prioduk hiealthy diessiert ini, siehingga miendioriong untuk miembuat Kieputusan untuk 
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miembielinya. Targiet pasar dari prioduk ini bukan hanya iorang yang miemliki 

pienyakit diabieties mielainkan iorang yang siedang mienjalankan diiet bisa miencioba 

untuk miembieli prioduk tiersiebut, kariena bahan utama dari diessiert ini biebas dari 

tinggi gula ataupun priotiein. Untuk miembierikan kiepiercayaan kiepada kionsumien 

dalam mielakukan kieputusan piembielian maka pielaku bisnis sielalu bierupaya untuk 

miembierikan pielayanan yang baik sierta ramah agar tierciptanya kiesan yang baik. 

Iniovasi prioduk mierupakan piengiembangan dan pierbaikan dari suatu idie yang 

sudah ada lalu di tingkatkan agar suatu prioduk tiersiebut miendapatkan nilai yang 

liebih unggul, kariena iniovasi prioduk biertujuan untuk miemienuhi kiebutuhan 

piermintaan kionsumien. Iniovasi prioduk sangat ierat kaitannya diengan Kieputusan 

piembielian kariena iniovasi siendiri mampu miembuat prioduk bierbieda di mata 

kionsumien siehingga kionsumien liebih tiertarik miembieli prioduk tiersiebut dibandingkan 

prioduk piesaing (Siepang & Rioring, 2022) 

Priomiosi mierupakan kiomunikasi piemasaran untuk miembieri tahu kionsumien 

barang dan jasa mierieka. Aktivitas piemasaran yang disiebut kiomunikasi piemasaran 

biertujuan untuk miengionfirmasikan, miembujuk atau miengingatkan pasar sasaran 

agar tierbuka untuk mienierima, miembieli dan lioyal tierhadap barang dan jasa yang 

sudah disiediakan (Suhardi, 2018). Priomiosi mienyiebarkan infiormasi yang biermanfaat 

tientang suatu barang atau jasa untuk miemiengaruhi calion kionsumien mieliewati miedia 

siosial, kionusmien bisa miengietahui barang dan jasa yang di prioduksi tanpa harus 

mielihat siecara langsung tietapi upaya piemasaran ini masih dipierlukan untuk 

mienarik kionsumien diengan kiontien di miedia siosial agar miemudahkan kionsumien 

mielakukan piembielian. 

Piersiepsi harga mierupakan cara mielihat siesiorang dalam mienilai suatu barang 

atau jasa, hal ini miencakup apakah mierieka mienganggap harga tiersiebut murah atau 

mahal, dan apakah mienurut mierieka harga tiersiebut masuk akal dan siepadan diengan 

kualitas barang. Kariena sifatnya yang subjiektif, piersiepsi harga dapat miemiengaruhi 

Kieputusan kionsumien untuk miembieli dan siebierapa biesar nilai suatu barang atau 

jasa mienurut mierieka. 

Kieputusan piembielian adalah Kieputusan yang diambil iolieh siesieiorang untuk 

miembieli suatu prioduk dan digunakan untuk dirinya siendiri. iOlieh kariena itu 

siebielum siesieioramg mielakukan untuk miembieli suatu barang banyak hal yang pierlu 

dipiertimbangkan (Kiotlier & Kiellier, 2016) 

 

Rumusan Masalah 

Bierdasarkan latar bielakang yang diuraikan diatas, maka dalam mienyusun 

pienielitian ini pienieliti mierumuskan biebierapa masalah untuk kajian pienielitian, yaitu: 

1. Apakah iniovasi prioduk bierpiengaruh pada kieputusan piembielian prioduk kuiey 

hiealthy diessiert di Kabupatien Sidioarjio? 

2. Apakah priomiosi bierpiengaruh pada kieputusan piembielian prioduk kuiey hiealthy 

diessiert di Kabupatien Sidioarjio? 



 

 

 

 

 

 

MUSYTARI 
ISSN : 3025-9495 

Neraca Manajemen, Ekonomi 
Vol 2 No 7  Tahun 2023 

Prefix DOI : 10.8734/mnmae.v1i2.359   
 

3. Apakah piersiepsi harga bierpiengaruh pada kieputusan piembielian prioduk kuiey 

hiealthy diessiert di Kabupatien Sidioarjio? 

4. Apakah iniovasi prioduk, priomiosi, dan piersiepsi harga bierpiengaruh siecara 

simultan pada kieputusan piembielian prioduk kuiey hiealthy diessiert di Kabupatien 

Sidioarjio? 

 

Manfaat Pienielitian 

 Bierdasarkan tujuan pienielitian yang akan dicapai, Adapun manfaat pienielitian 

ini adalah siebagai bierikut: 

1. Manfaat bagi akadiemik 

Hasil pienielitian ini dapat miembierikan piengietahuan dan riefieriensi miengienai 

piengiembangan iniovasi UMKM. Siebaiknya pada pienielitian-pienielitian 

sielanjutnya mienieliti yang bierhubungan tientang diviersifikasi pada prioduk 

UMKM untuk mienjadi bahan kajian liebih lanjut. 

2. Manfaat bagi praktis 

Hasil pienielitian ini dapat mienambah piemahaman dan piengalaman lansgung 

bagaimana cara miengiembangkan wawasan miengienai iniovasi prioduk, priomiosi, 

dan piersiepsi harga tierhadap Kieputusan piembielian pada UMKM prioduk 

makanan siehat. 

 

KAJIAN PUSTAKA 

Manajiemien Piemasaran 

 Manajiemien piemasaran mierupakan priosies miengiembangkan, 

miempriomiosikan, mienyiediakan dan juga miempierdagangkan barang dan jasa yang 

bierharga diengan kiemitraan, pielanggan, dan Masyarakat umum. Manajiemien 

piemasaran adalah priosies mienieliti, miengatur, dan miengieliola bagaimana suatu 

Pierusahaan tierlibat diengan pielanggan untuk mienghasilkan piendapatan (Kiotlier & 

Kiellier, 2016) 

 

Bauran Piemasaran 

Bauran piemasaran atau markieting mix mierupakan siekumpulan alat piemasaran 

taktik yang dapat dikiontriol pierusahaan untuk miempieriolieh riespion pada targiet 

sasaran siesuai diengan yang di pasarkan (Kiotlier & Armstriong, 2008). Bierikut 

biebierapa ieliemien dari bauran piemasaran, antara lain: 

1. Prioduk (Prioduct) 

2. Harga (Pricie) 

3. Priomiosi (Priomiotiion) 

4. Tiemplat (Placie) 
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Iniovasi Prioduk 

Iniovasi mierupakan kiompionien kierangka kierja yang mienghubungkan ieliemien-

ielmien budaya pierusahaan diengan kapasitas iniovasi dan pieningkatan kiesuksiesan 

bisnis mielalui kieputusan piembielian kionsumien. Prioduk adalah siesuatu yang dapat 

disiediakan untuk miemienuhi kiebutuhan dan kieinginan kionsumien. Dari sudut 

pandang kionsieptual, prioduk adalah intierprietasi subjiektif priodusien tientang 

“siesuatu” yang dapat dijual. Iniovasi prioduk adalah piengienalan prioduk dan layanan 

baru yang dapat ditingkatkan siecara signifikan. Diengan diemikian, Upaya yang 

dilakukan iolieh bisnis untuk tierus mienciptakan dan mieningkatkan prioduknya dapat 

dikatiegiorikan siebagai iniovasi prioduk (Tjiptionio, 2015) 

Mienurut iEllitan & Anatan (2009:37) miengatakan bahwa “Iniovasi mierupakan 

suatu kionsiep multi dimiensiional yang tierdiri dari iempat dimiensi” bierikut iempat 

dimiensi, antara lain: 

1. iOriientasi Kiepiemimpinan 

2. Tipie Iniovasi Miewakili Kiombinasi Iniovasi Manufaktur 

3. Sumbier Iniovasi yang Mienjielaskan Pielaksaan Aktivitas Iniovasi 

4. Tingkat Iniovasi 

Mienurut Kiotlier & Kiellier (2016) tierdapat biebierapa indikatior iniovasi prioduk, 

siebagai bierikut: 

1. Prioduk Baru Bagi Dunia 

2. Pierbaikan Prioduk yang Sudah Tiersiedia 

3. Lini Prioduk Baru 

4. Tambahan Pada Prioduk Lini yang Sudah Ada 

 

Priomiosi 

Priomiosi didiefinisikan siebagai bientuk kiomunikasi dalam piemasaran, kiegiatan 

ini bierusaha untuk mienyiebarluaskan infiormasi kiepada kionsumien diengan cara 

miemiengaruhi, miembujuk, miengingatkan dalam piemilihan prioduknya untuk 

biersiedia miembieli, mienierima dan lioyal tierhadap prioduk yang ditawarkan (Hadi 

Brata iet al., 2017). Tujuan priomiosi yaitu siebuah kiompionien dari bauran ioiemasaran 

untuk miendidik, miengingatkan, dan mieyakinkan pielanggan tientang mieriek dan 

barang pierusahaaan, tientang mieriek dan barang bisnis. Priomiosi adalah faktior 

pienientuan kiebierhasilan bagi priogram piemasaran, bila kionsumien bielum piernah 

miendiengarkannya dan tidak yakin bahwa prioduk tiersiebut bierguna untuk mierieka 

siendiri, maka dari itu mierieka pun tidak akan miembielinya (Madie, 2015). 

Mienurut Kiotlier & Kiellier (2016) ada biebierapa dimiensi priomiosi yang pierlu 

dipierhatikan, siebagai bierikut: 

1. Piesan Priomiosi 

2. Miedia Priomiosi 

3. Waktu Priomiosi 

Mienurut Kiotlier & Amstriong (2014) Priomiosi dapat diukur dari biebierapa 

ieliemien, antara lain: 
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1. Pieriklanan (Adviertising) 

2. Pienjualan Pribadi (Piersional Sielling) 

3. Priomiosi Pienjualan (Salies Priomiotiion) 

4. Hubungan Masyarakat (Public Rielatiion) 

 

 

 

Piersiepsi Harga 

Harga adalah salah satu ieliemien dalam bauran piemasaran atau markieting mix 

yang mienciptakan piendapatan, siedangkan ieliemien yang lain mienghasilkan biaya. 

Piersiepsi mierupakan priosies siesieiorang yang miemilih, miengiorganisasikan dan 

mienafsirkan piendapat-piendapat tientang infiormasi untuk mienghasilkan suatu 

pandangan yang biermakna tientang dunia. Piersiepsi harga mierupakan siebuah tioliok 

ukur yang didasarkan pada siebierapa banyak uang yang dibielanjakan pielanggan 

untuk barang atau jasa yang tielah dijual kiepada mierieka miengienai barang atau jasa 

yang dipasiok kiepada pielanggan (Kiotlier & Amstriong, 2014). 

Mienurut Lichtienstiein iet al. (1993) piersiepsi harga miempunyai biebierapa 

dimiensi, siebagai bierikut: 

1. Asiosiasi Harga Kualitas 

2. Siensitifitas Harga 

3. Kiesadaran Harga 

4. Kiesadaran Nilai 

5. Mavanismie Harga 

Mienurut Kiotlier & Amstriong (2018) miengatakan bahwa piersiepsi harga 

miemiliki iempat indikatior ieliemien, antara lain: 

1. Kietierjangkauan Pada Harga 

2. Harga Siesuai Kualitas Prioduk 

3. Harga Bisa DIpiersaingkan 

4. Harga Siesuai Manfaat 

 

Kieputusan Piembielian 

Kieputusan piembielian mierupakan kiejadian yang tak tierduga, pierkiraan biaya, 

piendapatan dan manfaat suatu prioduk yang dapat dipiertimbangkan iolieh piembieli 

saat miemutuskan apakah akan mielakukan piembielian atu tidak. Kieputusan 

piembielian mierupakan pilihan kionsumien untuk miembieli atau prioduk sietielah 

miempiertimbangkan dari infiormasi-infiormasi yang sudah dipahami diengan 

kiebienaran suatu prioduk tiersiebut sietielah dia mienyaksikannya miengienai apakah 

prioduk tiersiebut layak dibieli atau tidak (Tjiptionio, 2014). Kieputusan piembielian 

adalah siebuah stratiegi piendiekatan pienyieliesaian masalah pada aktivitas siesieiorang 
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untuk miembieli suatu prioduk atau jasa dalam miencukupi kieinginan, piencarian 

infiormasi, ievaluasi tierhadap altiernatif piembielian, Kieputusan piembielian dan tingkah 

laku sietielah piembielian (Dharmiesta & Handiokio, 2000). 

Mienurut Tjiptionio (2019) Kieputusan kionsumien untuk mielakukan piembielian 

suatu prioduk mieliputi Kieputusan piembielian yang dijadikan landasan untuk 

manarik indikatior. Biebierapa dimiensi dari Kieputusan piembielian, yaitu: 

1. Piemilihan Prioduk 

2. Piemilihan Mieriek 

3. Piemilihan Pienyalur 

4. Waktu Piembielian 

5. Jumlah Piembielian 

Mienurut Kiotlier & Kiellier (2016) ada biebierapa indikatior kieputusan piembielian 

yang harus dipierhatikan, antara lain: 

1. Piengienalan Masalah 

2. Piencarian Infiormasi 

3. iEvaluasi Altiernatif 

4. Kieputusan Miembieli atau Tidak 

5. Pierilaku Pasca Piembielian 

 

Kierangka Kionsieptual 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Hipiotiesis 

H1 : Ada piengaruh antara iniovasi prioduk tierhadap Kieputusan piembielian pada 

prioduk kuiey hiealthy diessiert di Kabupatien Sidioarjio. 

H2: Ada piengaruh antara priomiosi tierhadap Kieputusan piembielian pada prioduk 

kuiey hiealthy diessiert di Kabupatien Sidioarjio. 

H3: Ada piengaruh antara piersiepsi harga tierhadap Kieputusan piembielian pada 

prioduk kuiey hiealthy diessiert di Kabupatien Sidioarjio. 

H4: Ada piengaruh siecara Biersama-sama antara iniovasi priduk  

 

MiETiODiE PiENiELITIAN 

Diesain Pienielitian 

Keputusan 

Pembelian (Y) 

Inovasi Produk (X1) 

Promosi (X2) 

Persepsi Harga (X3) 

H1 

H2 

H3 

H4 
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Jienis pienielitian ini adalah pienielitian diescriptivie riesiearch kariena biertujuan dari 

pienielitian ini adalah mienguji hubungan antar variabiel yang akan digunakan, Unit 

analisis dari pienielitian ini mierupakan kionsumien yang piernah miembieli hiealthy 

diessiert dan untuk piopulasinya adalah iorang yang piernah miembieli diessiert. Untuk 

mietiodie piengumpulan data mienggunakan pienyiebaran kuiesiionier di iofflinie maupun 

di ionlinie diengan g-fiorm mienggunakan skala likiert lima pioint. Cara piengambilan 

sampiel mienggunakan rumus raio purba dan alat analisis yang digunakan adalah 

riegriesi liniier bierganda. 

 

T iempat dan Waktu Pienielitian 

Pienielitian ini dilakukan di Sidioarjio kariena kiebanyakan kionsumien kuiey 

hiealthy diessiert bierdiomisili di Sidioarjio, tietapi miemungkinkan juga kionsumien diluar 

diomisili Sidioarjio. 

Waktu Pienielitian yaitu pada bulan iOktiobier pierancangan pienielitian, pada 

bulan Nioviembier piengumpulan data dan bulan Diesiembier Piengiolahan data dalam 

bientuk Skripsi. 

 

Piopulasi dan Sampiel 

Piopulasi dalam pienielitian ini mierupakan masyarakat Sidioarjio yang piernah 

miembieli diessiert. Sampiel pada pienielitian ini siebanyak 97 iorang riespiondien diengan 

tieknik piengumpulan data mienggunakan pienyiebaran kuiesiionier dan tieknik sampiel 

ini mienggunakan accidiental sampling yang pienientuan sampielnya siecara kiebietulan, 

miengingat jumlah piopulasi tidak dikietahui atau mungkin tidak tierbatas maka 

sampiel untuk pienielitian ini ditientutukan diengan rumus Raio Purba, siepierti bierikut: 

 

Kietierangan: 

n : Jumlah sampiel 

Z : Tingkat distribusi niormal pada taraf signifikan 5% 

Mioie : Margin iof ierior 
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HASIL PiENiELITIAN DAN PiEMBAHASAN 

Uji Validitas 

 

Hasil Uji Validitas 

Variabiel Nilai 

Kiorielasi 

Signifikan Kietierangan 

INiOVAiSI PRiODUK (X1) 

X1.1 i0,534 i0,i0i01 Vailid 

X1.2 i0,525 i0,i0i01 Vailid 

X1.3 i0,515 i0,i0i01 Vailid 

X1.4 i0,616 i0,i0i01 Vailid 

X1.5 i0,458 i0,i0i01 Vailid 

X1.6 i0,599 i0,i0i01 Vailid 

X1.7 i0,553 i0,i0i01 Vailid 

PRiOMiOSI (X2) 

X2.1 i0,483 i0,i0i01 Vailid 

X2.2 i0,587 i0,i0i01 Vailid 

X2.3 i0,649 i0,i0i01 Vailid 

X2.4 i0,541 i0,i0i01 Vailid 

X2.5 i0,589 i0,i0i01 Vailid 

X2.6 i0,564 i0,i0i01 Vailid 

X2.7 i0,4i06 i0,i0i01 Vailid 

X2.8 i0,569 i0,i0i01 Vailid 

PiERSiEPSI HAiRGAi (X3) 

X3.1 i0,544 i0,i0i01 Vailid 

X3.2 i0,666 i0,i0i01 Vailid 

X3.3 i0,586 i0,i0i01 Vailid 

X3.4 i0,61i0 i0,i0i01 Vailid 

X3.5 i0,435 i0,i0i01 Vailid 

X3.6 i0,464 i0,i0i01 Vailid 

X3.7 i0,651 i0,i0i01 Vailid 

KiEPUTUSAiN PiEMBiELIAiN (Y) 

Y.1 i0,483 i0,i0i01 Vailid 

Y.2 i0,574 i0,i0i01 Vailid 

Y.3 i0,619 i0,i0i01 Vailid 

Y.4 i0,425 i0,i0i01 Vailid 

Y.5 i0,414 i0,i0i01 Vailid 

Y.6 i0,583 i0,i0i01 Vailid 

Y.7 i0,476 i0,i0i01 Vailid 

Bierdasarkan uji validitas diatas pada variabiel iniovasi prioduk (X1), priomiosi 

(X2), piersiepsi harga (X3) dan Kieputusan piembielian (Y) mienunjukan bahwa nilai 
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signifikan < 0,05 yang artinya siemua butir piernyataan pada variabiel iniovasi prioduk, 

priomiosi, piersiepsi harga, dan Kieputusan piembielian dinyatakan valid. 

 

Uji Rieabilitas 

Hasil Uji Rieabilitas 

Variabiel Crionbach 

Alpha 

Kietierangan 

Iniovasi Prioduk (X1) 0,602 Rieliabiel 

Priomiosi (X2) 0,672 Rieliabiel 

Piersiepsi Harga (X3) 0,649 Rieliabiel 

Kieputusan Piembielian 

(Y) 

0,699 Rieliabiel 

Bierdasarkan hasil uji rieabilitas diatas mienyatakan bahwa piernyataan dalam 

kuiesiionier ini riealibiel karien masing-masing dari variabiel miempunyai nilai Crionbach 

Alpha > 0,60. Maka dari itu sietiap butir piernyataan yang digunakan mampu 

miepieriolieh data yang kionsistien dan juga bierarti bila piernyataan itu diajukan 

Kiembali akan dipieriolieh jawaban yang sama diengan jawaban siebielumnya. 

 

Uji t (Parsial) 

Hasil Uji t (parsial) 

 
Bierdasarkan pada piengujian diatas mienunjukkan bahwa: 

1. Hasil uji t pada variabiel iniovasi prioduk (X1) mienyatakan bahwa hasil thitung 

siebiesar 2.559 diengan nilai signifikan 0,012 < 0,05 yang artinya variabiel iniovasi 

prioduk (X1) bierpiengaruh signifikan tierhadap kieputusan piembielian (Y) pada 

kionsumien kuiey hiealthy diessiert di Kabupatien Sidioarjio. 

2. Hasil uji t pada variabiel priomiosi (X2) mienyatakan dari hasil thitung siebiesar 3.051 

diengan nilai signifikan 0,003 < 0,05 yang artinya variabiel priomiosi (X2) 

bierpiengaruh signifikan tierhadap Kieputusan piembielian (Y) pada kionsumien 

kuiey hiealthy diessiert di Kabupatien Sidioarjio. 

3. Hasil uji t pada variabiel piersiepsi harga (X3) mienyatakan dari hasil thitung siebiesar 

2.983 diengan nilai signfikan 0,004 < 0,05 yang artinya variabiel piersiepsi harga 
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(X3) bierpiengaruh signifikan tierhadap Kieputusan piembielian (Y) pada kionsumien 

kuiey hiealthy diessiert di Kabupatien Sidioarjio. 

 

 

 

 

 

 

Uji F (Simultan) 

Hasil Uji F (Simultan) 

 
Dapat dikietahui bahwa nilai fhitung siebiesar 33.278 yang bierarti liebih biesar dari 

ftabiel 2,70. Sielain itu juga dapat dilihat mielalui nilai signifikan yang siebiesar 0,001 < 

0,05 siehingga dapat disimpulkan bahwa variabiel iniovasi prioduk, priomiosi, piersiepsi 

harga siecara biersama-sama atau simultan bierpiengaruh signifikan tierhadap 

Kieputusan piembielian pada prioduk kuiey hiealthy diessiert di Kabupatien Sidioarjio. 

 

Uji Kio iefisiien Dietierminasi (R2) 

Hasil Uji Kio iefisiien Dietierminasi (R2)) 

 
Bierdasarkan hasil diatas mienunjukkan bahwa Adjustied R Squarie 

miendapatkan nilai siebiesar 0,502. Artinya variabiel iniovasi prioduk (X1), priomiosi (X2), 

dan piersiepsi harga (X3) mampu mienjielaskan pada variabiel Kieputusan piembielian 

(Y) siebiesar 0,502 atau 50,2% siedangkan sisanya siebiesar 49,8% dijielaskan iolieh 

variabiel lain yang tidak ditieliti iolieh pienieliti dalam pienielitian ini. 

 

Analisis Data 

Hasil Analisis Riegriesi Liniier Bierganda 
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Bierdasarkan pierhitungan diatas dipieriolieh piersamaan riegriesi liniier bierganda 

siebagai bierikut: 

 

Y = 7.114 + 0,249X1 + 0,234X2 + 0.246X3 + ie 

 

Intierprietasi dari miodiel diatas adalah, yaitu: 

1. Nilai kionstanta siebiesar 7.114 mienunjukkan bahwa variabiel iniovasi prioduk (X1), 

priomiosi (X2), dan Piersiepsi harga (X3) nilainya 0 (niol) 

2. kioiefisiien iniovasi prioduk (X1) siebiesar 0,249 yang mienunjukkan jika variabiel 

iniovasi prioduk (X1) miengalami kienaikan satu kiesatuan maka kieputusan 

piembielian adalah piositif 0,249 

3. Nilai kioiefisiien priomiosi (X2) siebiesar 0,234 yang mienunjukkan jika variabiel 

priomiosi (X2) miengalami kienaikan satu kiesatuan maka kieputusan piembielian 

adalah piositif 0,234 

4. Nilai kioiefisiien piersiepsi harga (X3) siebiesar 0.246 yang mienunjukkan jika variabiel 

piersiepsi harga (X3) miengalami kienaikan satu kiesatuan maka kieputusan 

piembielian adalah piositif 0.246 

 

PiEMBAHASAN HASIL T iEMUAN 

Piengaruh Iniovasi Prioduk T ierhadap Kieputusan Piembielian 

Hasil analisis mienyatakan bahwa iniovasi prioduk (X1) bierpiengaruh siecara 

signifikan tierhadap kieputusan piembielian (Y) hal ini mienunjukkan hasil nilai uji t 

mienierangkan bahwa nilai tiersiebut signifikan dalam uji t siebiesar 0,012 < 0,05 

siehingga variabiel iniovasi prioduk (X1) bierpiengaruh siecara signifikan tierhadap 

kieputusan piembielian (Y) pada prioduk Kuiey hiealthy diessiert di Kabupatien Sidioarjio. 

Hal ini didukung iolieh pienielitian dari Nadhifa Nur Izzatun (2023) bahwa iniovasi 

prioduk bierpiengaruh piositif dan signifikan tierhadap kieputusan piembielian 

 

 

Piengaruh Priomiosi Tierhadap K ieputusan Piembielian 

Hasil analisis mienyatakan bahwa priomiosi (X2) bierpiengaruh signifikan 

tierhadap kieputusan piembielian (Y) hal ini mienunjukkan hasil uji t mienierangkan 

bahwa nilai tiersiebut signifikan dalam uji t siebiesar 0,003 < 0,05 siehingga variabiel 

priomiosi (X1) bierpiengaruh siecara signifikan tierhadap kieputusan piembielian (Y) pada 

prioduk Kuiey hiealthy diessiert di Kabupatien Sidioarjio. Hasil pienielitian ini siejalan 

diengan pienielitian yang sudah dilakukan iolieh Rimawati dan Wibiowio (2023) yang 

mienunjukkan bahwa priomiosi bierpiengaruh signifikan tierhadap kieputusan 

piembielian. 
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Piengaruh Piersiepsi Harga Tierhadap Kieputusan Piembielian 

Hasil analisis mienyatakan bahwa piersiepsi harga (X3) bierpiengaruh signifikan 

tierhadap kieputusan piembielian (Y) hal ini mienunjukkan hasil uji t mienierangkan 

bahwa nilai tiersiebut signifikan dalam uji t siebiesar 0,004 < 0,05 siehingga variabiel 

piersiepsi harga (X1) bierpiengaruh siecara signifikan tierhadap kieputusan piembielian 

(Y) pada prioduk Kuiey hiealthy diessiert di Kabupatien Sidioarjio. Hasil pienielitian ini 

didukung iolieh pienielitian dari Purwantio & Risaputrio (2021) yang miengatakan 

bahwa piersiepsi harga bierpiengaruh piositif dan signifikan tierhadap kieputusan 

piembielian. 

 

 

PENUTUP 

Simpulan 

Berdasarkan hasil penelitian dan pembahasan mengenai analisis pengaruh 

inovasi produk, promosi, dan persepsi harga terhadap keputusan pembelian produk 

kuey healthy dessert di Kabupaten Sidoarjo. Maka dapat disimpulkan sebagai berikut: 

1. Pada pienielitian yang dipieriolieh dari hasil riegriesi liniier bierganda dapat diambil 

kiesimpulan bahwa variabiel Iniovasi Prioduk (X1), Priomiosi (X2), dan Piersiepsi 

Harga (X3) miempunyai piengaruh signifikan tierhadap kieputusan piembielian (Y) 

2. Pada pienielitian yang dipieriolah dari hasil uji t (Parsial) dapat disimpulkan 

bahwa variabiel Iniovasi Prioduk miempunyai piengaruh yang signifikan tierhadap 

Kieputusan Piembielian kionsumien kuiey hiealthy diessiert di Kabupatien Sidioarjio. 

3. Pada pienielitian yang dipieriolieh hasil uji t (Parsial) dapat disimpulkan bahwa 

variabiel Priomiosi miempunyai piengaruh yang signifikan tierhadap Kieputusan 

Piembielian kionsumien kuiey hiealthy diessiert di Kabupatien Sidioarjio. 

4. Pada pienielitian yang dipieriolieh dari hasil uji t (Parsial) dapat disimpulkan 

bahwa variabiel piersiepsi harga miempunyai piengaruh signifikan tierhadap 

Kieputusan piembielian kionsumien kuiey hiealthy diessiert di Kabupatien Sidioarjio. 

5. Pada pienielitian yang dipieriolieh dari hasil uji f (Simultan) dapat disimpulkan 

bahwa variabiel iniovasi prioduk (X1), priomiosi (X2), dan piersiepsi harga (X3) 

miempunyai piengaruh yang signifikan tierhadap Kieputusan Piembielian 

kionsumien kuiey hiealthy diessiert di Kabupatien Sidioarjio. 

6. Bierdasarkan uji kioiefisiien dietierminasi (R2) diengan mieriegriesikan variabiel Iniovasi 

Prioduk (X1), Priomiosi (X2), dan Piersiepsi Harga (X3) tierhadap Kieputusan 

Piembielian (Y) kionsumien kuiey hiealthy diessiert di Kabupatien Sidioarjio. Dipieriolieh 

nilai kioiefisiien dietierminasi (R2) siebiesar 0,502. 

 

Saran 

Berdasarkan pembahasan yang telah dilakukan, maka peneliti mengajukan 

beberapa saran yang bisa diberikan, antara lain: 
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1. Hasil penelitian ini diharapkan bisa menjadi bahan tolak ukur para pebisnis 

untuk memaksimalkan penjualan produknya dengan mengalami faktor-faktor 

lain diluar Inovasi Produk, Promosi, Persepsi Harga dan Keputusan Pembelian. 

2. Bagi pengelola UMKM diharapkan untuk memberikan layanan yang unggul dan 

dapat membangun citra yang positif di mata konsumen. Para pelaku bisnis dapat 

menyesuaikan produk atau layanan mereka agar lebih sesuai dengan harapan 

konsumen. 

3. Bagi penelitian selanjutnya diharapkan dapat meneiliti diluar dari variabel yang 

telah digunakan, disarankan bisa menggunakan variabel brand trust, persepsi 

kualitas, diversifikasi produk dan kepuasan pelanggan.  
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