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ABSTRAK 

Label halal yang terdapat pada kemasan produk, akan 

mempermudah konsumen untuk mengidentifikasi suatu produk 

selain itu produk kencantikan saat ini marak dengan berbagai 

macam merek, bahkan diproduksi bukan hanya untuk kaum hawa 

tetapi juga untuk kaum adam. Harga yang terjangkau sangat 

mempengaruhi keputusan pembelian suatu produk, Bukan hanya 

harga, kualitas suatu produk juga penting agar proses bisnis dapat 

meningkat. Rumusan masalah dalam penelitian ini adalah Apakah 

Labelisasi Halal, Merek, Kualitas Produk, dan Harga Berpengaruh 

Terhadap Keputusan Pembelian Produk Skincare secara parsial dan 

simultan. Penelitian ini bertujuan menganalisis Pengaruh Labelisasi 

Halal, Merek, Kualitas Produk, dan Harga Terhadap Keputusan 

Pembelian Produk Skincare secara parsial dan simultan. Jenis 

Penelitian yang digunakan yaitu kuantitatif dengan teknik 

pengambilan sampel, yaitu purposive sampling. Populasi dalam 

penelitian ini yaitu berjumlah 83 orang, terdiri dari kelas regular A 

dan B angkatan 2019 dan regular A angkatan 2020 Banjarmasin, 

setelah dihitung menggunakan rumus slovin menjadi 45 responden. 

Hasil menunjukkan bahwa Labelisasi Halal (X1), Merek (X2) tidak 

berpengaruh secara parsial terhadap keputusan pembelian produk 

skincare, sedangkan Kualitas Produk (X3), dan Harga (X4) 

berpengaruh secara parsial terhadap keputusan pembelian produk 

skincare. Hal ini dinyatakan oleh Kualitas Produk (X3) nilai T 

Hitung 3,332>2,021 dan nilai signifikansi 0,002 atau <0,05, 

sedangkan Harga (X4) nilai T Hitung 2,565>2,021 dan nilai 

signifikansi 0,014 atau <0,05. Labelisasi Halal (X1), Merek (X2), 

Kualitas Produk (X3), dan Harga (X4) secara Simultan berpengaruh 

signifikan terhadap keputusan pembelian Produk Skincare. Hal ini 

berdasarkan nilai F Hitung 84,501> F Tabel 2.61 dan nilai signifikansi 

0,000 atau <0,05 
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ABSTRACT 

The halal label contained in the product packaging will make it 

easier for consumers to identify a product besides that beauty products are 

currently rife with various brands, even produced not only for women but 

also for women. Affordable prices greatly affect the purchase decision of a 

product, not only price, but the quality of a product is also important so 

that business processes can improve. The formulation of the problem in this 

study is whether Halal Labeling, Brand, Product Quality, and Price Affect 

the Purchase Decision of Skincare Products partially and simultaneously. 

This study aims to analyze the Effect of Halal Labeling, Brand, Product 

Quality, and Price on Purchasing Decisions of Skincare Products partially 

and simultaneously. The type of research used is quantitative with 

sampling techniques, namely purposive sampling. The population in this 

study amounted to 83 people, consisting of regular classes A and B class of 

2019 and regular A class of 2020 Banjarmasin, after being calculated using 

the Slovin formula to 45 respondents. The results show that Halal Labeling 

(X1), Brand (X2) does not have a partial effect on the purchase decision of 

skincare products, while Product Quality (X3), and Price (X4) have a 

partial effect on the purchase decision of skincare products. This is 

expressed by Product Quality (X3) T Count value 3.332>2.021 and 

significance value 0.002 or <0.05, while Price (X4) T value Calculate 

2.565>2.021 and significance value 0.014 or <0.05. Halal Labeling (X1), 

Brand (X2), Product Quality (X3), and Price (X4) simultaneously have a 

significant effect on the purchase decision of Skincare Products. This is 

based on the value of F Calculate 84.501> F Table 2.61 and the significance 

value of 0.000 or <0.05. 

Keyword : Halal labeling, skincare brand, product quality, skincare prices 

 

 

PENDAHULUAN 

Perkembangan produk skincare di Indonesia dari masa ke masa terus meningkat, terlihat 

dari banyaknya perusahaan yang bergerak dalam industri ini dan munculnya produk-produk 

skincare yang memiliki fungsi serta manfaat masing-masing produk. Inovasi yang dilakukan 

perusahaan yang memproduksi produk skincare lokal dengan menciptakan produk-produk 

skincare baru yang sesuai kebutuhan konsumen membuat produk. Skincare merupakan salah 

satu kebutuhan yang sangat penting bagi wanita, mulai dari bangun tidur hingga malam hari.1 

Mayoritas penduduk Indonesia adalah beraga Islam atau yan biasa disebut muslim, dalam 

Islam kehidupan telah diatur salah satunya adalah dalam mengkonsumsi serta keputusan 

 
1 Nur Fitri Andriani and Achma Hendra Setiawan, “Faktor Berhubungan Konsumen Terhadap Penggunaan Produk Skincare,” 

Diponegoro Journal of Kesehatan 9, no. 4 (2020): 1–8, https://ejournal3.undip.ac.id/index.php/jme/article/view/29050. 
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pembelian suatu produk. Pada ajaran syariah untuk memenuhi kebutuhan hidup wajib 

mematuhi sayarat dan aturan yang telah ditetapkan berdasarkan Al-Qur’an Dalam 

mengkonsumsi suatu produk umat muslim mengutamakan kehalalannya, seperti yang tertera 

dalam Al-Qur’an. 

Dalam Al-Qur’an kehalalan adalah hal yang utama yang dibutuhkan konsumen dalam 

mengkonsumsi produk, seperti yang tertera dalam Surat Al Maidah ayat 88: 

 
ا وَكُلوُْا اتَّقوُا طَي ِبًا حَلٰلًُ اٰللُُّ رَزَقكَُمُُ مِمَّ وَّ مُؤْمِنوُْنَُ بِه انَْتمُُْ الَّذِيُْ  اٰللَُّ ۖ   

Artinya: “Dan makanlah dari apa yang telah diberikan Allah kepadamu sebagai rezeki yang halal dan baik, 

dan bertakwalah kepada Allah yang kamu beriman kepada-Nya” . (QS. Al-Maidah :88)2 

 

Label halal yang terdapat pada kemasan produk, akan mempermudah konsumen untuk 

mengidentifikasi suatu produk. Di Indonesia penggunaan label halal sangatlah mudah 

ditemukan, pada produk makanan umumnya suatu produk yang tidak jelas bahan baku dan cara 

pengolahannya dapat saja “ditempeli” tulisan halal (dengan tulisan arab), maka seolah-olah 

produk tersebut telah halal dikonsumsi. Berikut label halal yang sering digunakan produsen 

untuk memberikan informasi kehalalan produknya. 

 
Gambar Label Halal 

Produlk kencalntikaln salalt ini malralk dengaln berbalgali malcalm merek, balhkaln diprodulksi 

bulkaln halnyal ulntulk kalulm halwal tetalpi julgal ulntulk kalulm aldalm. Merek (bralnd) bulkalnlalh sekedalr 

nalmal, istilalh, talndal, symbol daln sebalgalinyal tetalpi merek aldallalh jalnji perulsalhalaln ulntulk teruls 

memberikaln malnfalalt daln jalsal tertentul kepaldal konsulmen. Hall inilalh yalng membulalt konsulmen 

mengenall secalral lulals mengenali merek tersebult.3 

Seiring dengaln meningkaltnyal persalingaln bisnis, konsulmen altalul pembeli puln semalkin 

cermalt dallalm memilih produlk. Aldal balnyalk straltegi yalng bisal dilalkulkaln sulaltul perulsalhalaln ulntulk 

bisal tetalp bertalhaln dallalm persalingaln bisnis ini, misallnyal dengaln straltegi penetalpaln halrgal yalng 

terjalngkalul dalri produlk yalng diprodulksinyal. Bulkaln halnyal halrgal, kulallitals sulaltul produlk julgal 

penting algalr proses bisnis dalpalt meningkalt. Perulsalhalaln altalul orgalnisalsi yalng menjaldikaln 

kulallitals produlk merekal sebalgali instrulmen penting alkaln menikmalti keulnggullaln altals pesaling 

merekal dallalm mengendallikaln palsalr kalrenal tidalk semulal perulsalhalaln malmpul mencalpali 

popullalritals.4 

 
2 Steve Christia ln, https://www.merdekal.com/qu lra ln/a ll-ma lida lh/a lyalt-88, di a lkses ta lngga ll 19 Febu la lri 2023 
3 Phillip Kotler da ln Kevin La lne, Ma lna ljemen Pema lsa lra ln, Edisi 12 Jilid 1, (Ja lka lrtal: PT. Indeks). Ha ll. 201 
4 Rissa l Mu lstika l Sa lri; Priha lrtono, “Penga lrulh Ha lrga l Da ln Kula llita ls Produlk Terha lda lp Kepultulsa ln Pembelia ln (Sulrvey Pela lngga ln Produlk Sprei 

Rise),” Jimea l 4, no. 1 (2020): 106–13, 
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Berdalsalrkaln semulal ulralialn dialtals, peneliti tertalrik ulntulk mengalnallisis penggulnalaln 

produlk skincalre paldal malhalsiswal Julrulsaln Ekonomi Syalrialh di Ulniversitals Islalm Kallimalntaln 

Mulhalmmald Alrsyald All-Balnjalri Alngkaltaln 2019-2020 Kotal Balnjalrmalsin. Penelitialn ini berfokuls 

paldal lalbelisalsi hallall, merek, kulallitals daln halrgal. Penelitialn yalng alkaln dilalkulkaln oleh penullis 

dengaln memilih juldull “ANALISIS PENGARUH LABELISASI HALAL, MEREK, KUALITAS 

PRODUK, DAN HARGA TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN PRODUK SKINCARE”. 

 

LANDASAN TEORI 

a) Keputusan Pembelian 

Menulrult Kotler, kepultulsaln pembelialn aldallalh sulaltul tindalkaln konsulmsi ulntulk 

membentulk referensi dialntalral merek-merek dallalm kelompok pilihaln daln membeli produlk 

yalng palling disulkali.5 

Menulrult Alssalulri, kepultulsaln pembelialn merulpalkaln sulaltul proses pengalmbilaln 

kepultulsaln alkaln pembelialn yalng mencalngkulp penentulaln alpal yalng dibeli altalul tidalk 

melalkulkaln pembelialn daln kepultulsaln itul diperoleh dalri kegialtaln-kegialtaln sebelulmnyal.6 

Dalri ulralialn di altals kepultulsaln pembelialn aldallalh Tindalkaln konsulmen dallalm memiih sulaltul 

balralng yalng disulkali melalluli proses sehinggalh terciptalnyal halsil alkhir alpalkalh alkaln membeli 

balralng tersebult altalul tidalk. 

b) Produk Skincare 

Kosmetik aldallalh sallalh saltul produlk yalng meneralpkaln Coulntry of Origin (Nergalral alsall). 

Kegulnalaln kosmetik ulntulk kullit dibalgi menjaldi dulal, yalitul kosmetik ulntulk peralwaltaln kullit 

(skincalre cosmetics) yalng fulngsinyal ulntulk mejalgal sertal meralwalt kebersihaln kullit waljalh daln 

kosmetik rialsaln altalul dekoraltif (malke-ulp) yalng fulngsinyal ulntulk menultulp calcalt sertal merials 

paldal balgialn kullit sehinggal menimbullkaln efek psikologis yalng balik seperti percalyal diri 

menghalsilkaln sertal menghalsilkaln penalmpilaln yalng lebih menalrik.7 

c) Labelisasi Halal 

Hallall beralsall dalri balhalsal Alralb daln beralrti bebals altalul tidalk terkekalng. Secalral 

etimologis, hallall beralrti sesulaltul yalng bebals ulntulk dilalkulkaln, altalul tidalk terikalt dengaln 

sesulaltul yalng dihalralmkaln. Nalmuln menulrult Maljelis Ullalmal Indonesial (MUlI), malkalnaln hallall 

beralrti malkalnaln yalng boleh dimalkaln menulrult aljalraln Islalm.8 

Sedalngkaln  lalbelisalsi  hallall  aldallalh  perizinaln  pemalsalngaln  kaltal  “HAlLAlL”    paldal 

kemalsaln produlk dalri  sulaltul perulsalhalaln oleh Baldaln POM.  Izin pencalntulmaln ”LAlBEL 

HAlLAlL”   paldal   kemalsaln   produlk   malkalnaln   yalng   dikelulalrkaln   oleh   Baldaln   POM 

didalsalrkaln  rekomendalsi  MUlI  dallalm  bentulk Sertikalt  Hallall  MUlI. Sertifikalt  Hallall  MUlI 

dikelulalrkaln oleh MUlI berdalsalrkaln halsil pemeriksalaln LP POM MUlI.9 

 

 
http://downloa ld.ga lru lda l.ristekdikti.go.id/a lrticle.php?a lrticle=1490064&va ll=12596&title=Alna llisis Kompa lra ltif Pengu lku lra ln 
Kinerja l Entita ls Sya lria lh Denga ln Ba lla lnce Scorecalrd Daln Ma lsla lha lh Scorecalrd. 

5 Kotler da ln Keller, Ma lna ljemen Pema lsa lra ln, ed. by Bob Sa lbra ln (ja lka lrta l: erlalngga l, 2008). Ha ll 34-44 
6 Sofja ln Alssa lu lri, Ma lna ljemen Pema lsa lra ln (Ja lka lrta l: Ra lja lwa lli Press, 2004). Ha ll 67 
7 Alma llia l Gha liza lni Al, Edria lna l Pa lngestu lti, Lu lsy Dea lsya lna l Ra lhma l Devita l, “Julrna ll Aldministra lsi Bisnis (JAlB)|Vol. 58 No. 2”, 

(Mei:2018), Ha ll. 111 
8 Yu lsu lf Qa lda lrwi, Ha lla ll Ha lra lm Da lla lm Isla lm, (Su lra lka lrta l:2000), Ha ll. 31-33 
9 Eri Agustin H. and Sujana, “Pengaruh Labelisasi Halal Terhadap Keputusan Pembelian Konsumen Studi Kasus Pada Produk 

Wall’s Conello,” Jurnal Ilmiah Manajemen Kesatuan 1, no. 2 (2013): 169–78. 
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d) Merek 

Menulrult Kotler, “merek aldallalh nalmal, istilalh, talndal, simbol ralncalngaln altalul kombinalsi 

yalng dalpalt mengidentifikalsikaln balralng altalul jalsal dalri seoralng altalul sekelompok penjulall algalr 

dalpalt membedalkaln produlk tersebult dalri produlk pesaling.10 

Merek aldallalh aldallalh talndal, nalmal, altalul istilalh yalng digulnalkaln pemalsalr 

paldal balralng altalul jalsalnyal algalr dalpalt menjaldikaln pembedal dengaln pesaling 

ulntulk menjaldi indentifikalsi dalri produlk tersebult daln diralncalng ulntulk 

memulalskaln kebultulhaln konsulmen seperti menyalmpalikaln sifalt, malnfalalt daln jalsal 

spesifik secalral konsisten terhaldalp konsulmen.11 

Merek (bralnd) berfulngsi ulntulk mengidentifikalsi penjulall altalul perulsalhalaln 

yalng menghalsilkaln produlk tertentul yalng membedalkalnnyal dengaln penjulall altalul 

perulsalhalaln pesaling lalinnyal. Bralnd itul sendiri dalpalt berulpal nalmal, logo, temal, 

altalul galbulngaln dalri keselulrulhaln lalinnyal.  Pengembalngaln merek didalsalrkaln paldal 

keulnikaln produlk daln kalralkteristik khals, yalng relevaln dengaln penggulnal, sertal memilih 

waldalh yalng sesulali, bentulknyal, walrnal, nalmal merek, kalralkter merek daln lalin-lalin.12 

Berdalsalrkaln penjelalsaln di altals, malkal dalpalt disimpullkaln balhwal merek (bralnd) 

merulpalkaln sallalh saltul istilalh, nalmal malulpuln lalmbalng ulntulk mengidentifikalsi altalul mngenall 

sebulalh produlk altalul balralng algalr dikenall oleh kallalngaln oralng, sehinggal produlk yalng 

diperjulall belikaln menjaldi lebih fenomenall daln diminalti. 

e) Kualitas Produk 

Produlk merulpalkaln inti dalri sebulalh kegialtaln pemalsalraln kalrenal produlk 

merulpalkaln oultpult altalul halsil dalri sallalh saltul kegialtaln altalul alktivitals 

perulsalhalaln yalng dalpalt ditalwalrkaln ke palsalr salsalraln ulntulk memenulhi 

kebultulhaln daln keinginaln konsulmen. Paldal dalsalrnyal dallalm membeli sulaltul 

produlk, seoralng konsulmen tidalk halnyal membeli produlk, alkaln tetalpi konsulmen 

julgal membeli malnfalalt altalul keulnggullaln yalng dalpalt diperoleh dalri produlk yalng 

dibelinyal. Kulallitals produlk merulpalkaln sallalh saltul kulnci persalingaln dialntalral 

pelalkul ulsalhal yalng ditalwalrkaln kepaldal konsulmen. Sedalngkaln menulrult Kotler 

daln Keller, kulallitals aldallalh totallitals fitulr daln kalralkteristik dalri sulaltul produlk 

altalul lalyalnaln yalng memiliki kemalmpulaln ulntulk memenulhi kebultulhaln yalng 

dinyaltalkaln altalul tersiralt.13 

Berdalsalrkaln beberalpal definisi dialtals dalpalt diketalhuli balhwal kulallitals 

produlk merulpalkaln kemalmpulaln sulaltul produlk dallalm memenulhi keinginaln 

konsulmen. Keinginaln konsulmen tersebult dialntalralnyal dalyal talhaln produlk, 

kealndallaln produlk, kemuldalhaln pemalkalialn, sertal altribult bernilali lalinnyal yalng 

bebals dalri kekulralngaln daln kerulsalkaln. 

 
10 Riski Aldrial Na lnda l, “Penga lrulh Citra l Merek Terha lda lp Kepultulsa ln Konsulmen Da lla lm Membeli Cela lna l Merek Wra lngler Di Distro Balrcode 

Peka lnba lrul” (U lniversita ls Isla lm Ria lu l, 2018), 15-16 
11 Ike Venessa and Zainul Arifin, “Pengaruh Citra Merek (Brand Image) Dan Harga Terhadap Keputusan Pembelian Konsumen( 

Survei Pada Mahasiswa Program Studi Administrasi Bisnis Fakultas Ilmu Administrasi Universitas Brawijaya Malang Tahun Angkatan 
2013 / 2014 Dan 2014 / 2015 Pengguna Kartu P,” Jurnal Administrasi Bisnis 51, no. 1 (2017): 44–48. 

12 dkk Xia ln, Gou l Li, “Penga lru lh Citra l Merek, Ha lrga l, Da ln Ku la llita ls Produ lk Terha lda lp Kepu ltu lsa ln Pembelia ln Ha lndphone Merek 
Xia lomi Di Kota l La lngsa l,” Julrna ll Ma lna ljemen Da ln Keula lnga ln U lnsa lm 6, no. 1 (2011): 660–69. 

13 Kotler Philip da ln Kevin L. Keller. 2016. Ma lrketing Ma lna lgement. Edisi ke 15. Penerbit Pea lrson Edu lca ltion Limited 2016. Ha ll 37 
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Kulallitals Produlk julgal merulpalkaln balgialn dalri sebulalh Kepultulsaln Pembelialn. 

Sebelulm memultulskaln ulntulk membeli sebulalh produlk khulsulsnyal Skincalre,yalng 

menjaldi perhaltialn aldallalh kulallitals yalng dimiliki. Menulrult Kotler daln Keller, “\ulntulk 

produlk tertentul, konsulmen tidalk keberaltaln alpalbilal halruls membeli dengaln halrgal relaltif 

malhall yalng terpenting memiliki kulallitals produlknyal balik.14 

f) Harga 

Halrgal menulrult Kotler daln Almstrong, halrgal aldallalh sejulmlalh ulalng yalng 

ditulkalrkaln ulntulk sebulalh produlk altalul jalsal. Sedalngkaln menulrult Malhmuld 

Malchfoedz, halrgal aldallalh julmlalh ulalng yalng dikenalkaln paldal produlk altalul jalsal. 

Definisi halrgal secalral lulals iallalh julmlalh nilali yalng ditulkalr oleh konsulmen ulntulk 

memperoleh malnfalalt kepemilikaln altalul penggulnalaln sulaltul produlk altalul jalsal.15 

Halrgal julgal merulpalkaln falktor penentul yalng mempengalrulhi pilihaln 

pembelialn, hall ini malsih menjaldi kenyaltalaln di negalral-negalral dulnial, dikallalngaln 

kelompok-kelompok sosiall yalng miskin, sertal paldal balhaln-balhaln pokok sehalri-halri. 

Nalmuln dallalm dalsalwalrsal teralkhir ini, falktor-falktor lalin selalin halrgal telalh berallih 

menjaldi relaltif lebih penting dallalm proses pembelialn. 

Kesallalhaln dallalm menentulkaln halrgal dalpalt menimbullkaln berbalgali 

konsekulensi daln dalmpalk, tindalkaln penentulaln halrgal yalng melalnggalr etikal dalpalt 

menyebalbkaln pelalkul ulsalhal tidalk disulkali pembeli. Balhkaln palral pembeli dalpalt 

melalkulkaln sulaltul realksi yalng dalpalt menjaltulhkaln nalmal balik penjulall, alpalbilal 

kewenalngaln halrgal tidalk beraldal paldal pelalkul ulsalhal melalinkaln beraldal paldal 

kewaljibaln pemerintalh, malkal penetalpaln halrgal yalng tidalk diinginkaln oleh pembeli 

bisal mengalkibaltkaln sulaltul realksi penolalkaln oleh balnyalk oralng altalul sebalgialn kallalngaln.16 

 

METODE PENELITIAN 

Jenis penelitialn yalng digulnalkaln bersifalt kulalntitaltif yalitul investigalsi sistemaltis mengenali 

sebulalh fenomenal dengaln mengulmpullkaln daltal yalng dalpalt diulkulr menggulnalkaln 

teknik staltistik, maltemaltikal, altalul kompultalsi. Penelitialn kulalntitaltif balnyalk 

digulnalkaln balik dallalm ilmul allalm malulpuln ilmul fisikal. Dimalnal daltal tersebult 

dialmbil dalri salmpel popullalsi tertentul. Dallalm metode sulrvei teknik pengulmpullaln daltal 

dilalkulkaln melalluli pengalmaltaln yalitul dallalm bentulk observalsi, kulesioner sertal 

dokulmentalsi yalng tidalk mendallalm daln halsil penelitialn dengaln menggulnalkaln metode 

sulrvei ini cenderulng ulntulk digenerallisalsikaln.17 

Algalr daltal yalng telalh dikulmpullkaln dalpalt bermalnfalalt, malkal daltal halruls 

diolalh daln dialnallisis sehinggal dalpalt digulnalkaln ulntulk menginterpretalsikaln, daln 

sebalgali dalsalr dallalm pengalmbilaln kepultulsaln. Alnallisis kulalntitaltif dallalm penelitialn ini 

 
14 Aldjeng S. Wira lbu la lna l., Zu llhendry et all., “,Pengaruh Literasi Halal and Kualitas Produk, “JURNAL BILAL” 3, no. 2 (2022): 

110–19. 
15 Alris Alriya lnto, Iva lnta ln Iva lnta ln, a lnd Pulrwa lnti Pu lrwa lnti, “Penga lru lh Ku la llita ls Produ lk Da ln Ha lrga l Terha ldalp Kepu la lsa ln Konsu lmen 

Ya lng Berda lmpa lk Pa lda l Loya llita ls Pela lngga ln Pema lka li Pa lket Da lta l Internet Indosa lt Ooredoo (Stu ldi Palda l Ma lha lsiswa l Prodi Ma lna ljemen 
S-1 U lniversita ls Pa lmu lla lng),” Ekonomis: Joulrna ll of Economics a lnd Bulsiness 6, no. 2 (2022): 668, 
https://doi.org/10.33087/ekonomis.v6i2.623. 

16 Liza l Ra lvia lna l, “Penga lrulh Ha lrga l Da ln La lbelisa lsi Ha lla ll Terha lda lp Kepultulsa ln Konsulmen Da lla lm Pembelia ln Produlk Kosmetik Wa lrda lh Di Kota l 
Ba lnda l Alceh” (U lniversita ls Isla lm Negeri Alr-Ra lniry, 2019), 41-42 

17 Sa lndu l Siyoto da ln Mu lha lmma ld Alli Sodik, Da lsa lr Metodologi Penelitia ln. (Yogya lka lrta l: Litera lsi Media l Pulblishing, 2015), Ha ll 75-76 
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menggulnalkaln allalt alnallisis progralm SPSS (Staltisticall Palckalge for Sociall Science) for Windows 19, 

alnallisis yalng digulnalkaln ulntulk mengulji hipotesis yalng telalh dikemulkalkaln. Pengolalhaln daltal 

dengaln alnallisis kulalntitaltif melalluli beberalpal talhalp. 

Teknik alnallisis daltal dallalm penelitialn ini menggulnalkaln metode staltistik kalrenal proses 

pengulmpullaln, pengolalhaln, pengalnallisalaln daltal, sertal penalrikaln kesimpullaln disulsuln secalral 

sistemaltis, malkal digulnalkaln beberalpal ulji daltal yalng terdiri dalri: 

a) Analisis Regresi Linier Berganda 

Metode ini digulnalkaln ulntulk mengetalhuli pengalrulh falktor-falktor dalri valrialbel lalbelisalsi 

hallall (X1), merek (X2), kulallitals produlk (X3), daln halrgal (X4) terhaldalp kepultulsaln pembelialn 

produlk skincalre paldal Malhalsiswal Julrulsaln Ekonomi Syalrialh alngkaltaln 2019-2020 di 

Ulniversitals Islalm Kallimalntaln Mulhalmmald Alrsyald All-Balnjalri Balnjalrmalsin. Berikult aldallalh 

model regresinyal: 

Y = β0 + β1X1 + β2X2 + β3X3 + β4X4 + µ 

b) Uji Normalitas 

Ulji normallitals digulnalkaln ulntulk menentulkaln alpalkalh dallalm model regresi valrialbel 

penggalnggul altalul residulall memiliki distribulsi normall yalng dalpalt dilihalt dalri gralfik 

histogralm daln normall probalbility plot dalri halsil perhitulngaln SPSS. Alpalbilal valrialbel 

berdistribulsi normall malkal gralfik histogralm memberikaln polal distribulsi yalng normall daln 

paldal gralfik normall plot penyebalraln plot alkaln menyebalr disekitalr daln disepalnjalng galris 

dialgonall 450.18 

c) Uji Multikolinearitas 

Ulji Mulltikolinealritals dalpalt dilihalt nilali toleralnce daln inflaltion falctor (VIF) altalul dengaln 

membalndingkaln nilali koefisien determinalsi individulall dengaln nilali determinalsi secalral 

serentalk. Jikal semalkin kecil nilali Toleralnce daln semalkin besalr nilali VIF malkal semalkin 

mendekalti terjaldinyal malsallalh mulltikolinealritals. Dallalm kebalnyalkaln penelitialn 

menyebultkaln balhwal jikal Toleralnce lebih dalri 0,1 daln VIF kulralng dalri 10 malkal tidalk terjaldi 

mulltikolinealritals.19 

d) Uji Heteroskedastisitas 

Ulntulk mengulji heteroskedalstisitals yalitul dengaln ulji glejser dengaln calral meregresikaln 

alntalral valrialbel independen dengaln nilali albsolulte residulallnyal. Bilal nilali signifikalnsi alntalral 

valrialbel independen dengaln albsolulte residulall lebih dalri 0,05 malkal tidalk terjaldi 

heteroskedalstisitals, begitulpullal seballiknyal, jikal nilali albsolulte residulall kulralng dalri 0,05 malkal 

terjaldi heteroskedalstisitals. Heteroskedalstisitals terjaldi alpalbilal valrialns dalri setialp kesallalhaln 

penggalnggul tidalk bersifalt konstaln. Dalmpalk yalng alkaln ditimbullkaln aldallalh alsulmsi yalng 

terjaldi malsih tetalp tidalk berbials, tetalpi tidalk lalgi efisen. 

e) Uji Parsial (Uji t) 

Penguljialn pengalrulh malsing-malsing valrialbel independen secalral palrsiall terhaldalp 

valrialbel dependen dilalkulkaln dengaln ulji t staltistik. Pengalmbilaln kepultulsaln berdalsalrkaln 

perbalndingaln nilali t (hitulng) malsing-malsing koefisien regresi dengaln nilali t talbel). Ulntulk 

menentulkaln nilali t (talbel), tingkalt signifikalnsi yalng digulnalkaln sebesalr 5% dengaln deraljalt 

 
18 Ghoza lli, Ima lm, Alplika lsi Alna llisis Mulltiva lria lte Denga ln Progra lm SPSS. (Ba lda ln penerbit u lniversita ls diponegoro, Sema lra lng, 2005), 

Ha ll. 43. 
19 Ghoza lli, Alplika lsi Alna llisis Mulltiva lriete Denga ln Progra lm IBM SPSS, (Semalra lng: Ba lda ln Penerbit U lniversita ls Diponegoro, 2016), 

Ha ll. 20. 
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kebebalsaln (degree of freedom) df = (n-k). Jikal t (hitulng) lebih besalr dalri t (talbel) malkal 

kepultulsaln menolalk hipotesis nol (H0) daln menerimal hipotesis allternaltif (Hal). Penguljialn lalin 

dalpalt dilalkulkaln dengaln melihalt tingkalt signifikalnsi. Jikal signifikalnsi < 0,05 malkal H0 ditolalk 

daln Hal diterimal, daln jikal signifikalnsi > 0,05 malkal H0 diterimal daln Hal ditolalk. 

f) Uji Simultan (Uji F) 

Ulji F ini digulnalkaln ulntulk mengulji pengalrulh secalral bersalmal-salmal valrialbel Independen 

(X) yalitul lalbelisalsi hallall, merek, kulallitals produlk, daln halrgal terhaldalp valrialbel dependen (Y) 

yalitul kepultulsaln pembelialn produlk skincalre. Jikal F (hitulng) lebih besalr dalri F (talbel) malkal 

kepultulsaln menolalk hipotesis nol (H0) daln menerimal hipotesis allternaltif (Hal), begitulpuln jikal 

tingkalt signifikalnnyal < 0,05 malkal H0 ditolalk daln Hal diterimal, daln jikal signifikalnsi > 0,05 

malkal H0 diterimal daln Hal ditolalk.20 

g) Uji Koefisien Determinasi (R2) 

Koefisien determinalsi (R2) digulnalkaln ulntulk mengulkulr seberalpal jalulh kemalmpulaln 

model dallalm meneralngkaln valrialsi-valrialbel dependen. Nilali koefisien determinalsi alntalral nol 

daln saltul. Semalkin nilali R2 mendekalti saltul malkal valrialbel-valrialbel independen memberikaln 

halmpir semulal informalsi yalng dibultulhkaln ulntulk memprediksi valrialbel dependen.21 

 

Hasil dan Pembahasan 

A. Hasil 

1. Uji Parsial (Uji t) 

Tabel 1 

Hasil Uji Parsial (Uji t ) 

Valrialbel Independen 

(X) 
t Hitulng t Talbel Sig. Keteralngaln 

Lalbelisalsi Hallall (X1) 0,535 2,021 0,596 Menerimal H0 

Merek (X2) 0,989 2,021 0,329 Menerimal H0 

Kulallitals Produlk (X3) 3,332 2,021 0,002 Menerimal Hal 

Halrgal (X4) 2,565 2,021 0,014 Menerimal Hal 

Sulmber : Daltal primer yalng diolalh SPSS, 2023 

 

Nilali T Talbel paldal penelitialn ini yalitul 2,021, Setelalh itul lalngsulng di cocokkaln ke Talbel T 

paldal talralf kepercalyalaln signifikalnsi 0,05. Berdalsalrkaln Talbel dialtals dalpalt disimpullkaln balhwal: 

a. Lalbelisalsi Hallall (X1) tidalk berpengalrulh secalral palrsiall terhaldalp kepultulsaln pembelialn 

produlk Skincalre. Hall ini dinyaltalkaln oleh nilali T Hitulng = 0.535 < T Talbel 2,021 daln nilali 

signifikalnsi 0,596 altalul > 0,05. 

b. Merek (X2) tidalk berpengalrulh secalral palrsiall terhaldalp kepultulsaln pembelialn produlk 

Skincalre. Hall ini dinyaltalkaln oleh nilali T Hitulng = 0.989 < T Talbel 2,021daln nilali signifikalnsi 

0,329 altalul > 0,05. 

 
20 “Modull 6 Metodologi Penelitia ln Bisnis « Alchma ld Su ldiro, Prof, Dr, SE, ME,” a lccessed Ma ly 11, 2023, 

http://a lchma ldsu ldirofebu lb.lectu lre.ulb.a lc.id/2012/02/modu ll-6-metodologi-penelitia ln-bisnis/. 
21 Albdu ll Ra lhma ln Ra lka l Alditia l, Mu lha lmma ld Wa ldu ld, a lnd M. Ku lrnia lwa ln DP, “Penga lru lh Ku la llita ls Produ lk Terha lda lp Kepu la lsa ln 

Konsu lmen Sepeda l Motor NMAlX Pa lda l PT Ya lma lha l Al. Riva li Pa llemba lng,” Julrna ll Na lsiona ll Ma lna ljemen Pema lsa lra ln & SDM 1, no. 01 
(2020): 23–37, https://doi.org/10.47747/jnmpsdm.v1i01.4. 
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c. Kulallitals Produlk (X3) berpengalrulh secalral palrsiall terhaldalp kepultulsaln pembelialn 

produlk Skincalre. Hall ini dinyaltalkaln oleh nilali T Hitulng = 3.332 > T Talbel 2,021 daln nilali 

signifikalnsi 0,002 altalul < 0,05. 

d. Halrgal (X4) berpengalrulh secalral palrsiall terhaldalp kepultulsaln pembelialn produlk 

Skincalre. Hall ini dinyaltalkaln oleh nilali T Hitulng = 2.565 > T Talbel 2,021 daln nilali 

signifikalnsi 0,014 altalul < 0,05. 

2. Uji Simultan (Uji F) 

Tabel 2 

Hasil Uji Simultan (Uji F) 

AlNOVAlal 

Model Sulm of Squlalres df  Mealn Squlalre F Sig. 

1 

Regression 567.904 4 141.976 84.501 .000b 

Residulall 67.207 40 1.680 

Totall 635.111 44  

a. Dependent Valrialbel: Totall_Y1 

b. Predictors: (Constalnt), Totall_X4, Totall_X1, Totall_X2, Totall_X3 

Sulmber: Daltal primer yalng diolalh SPSS, 2023 

 

Nilali F Talbel paldal penelitialn ini yalitul 2.61, Setelalh itul lalngsulng di cocokkaln ke Talbel F 

paldal talralf kepercalyalaln signifikalnsi 0,05. Berdalsalrkaln talbel dialtals nilali F Hitulng 84.501 > F Talbel 

2.61 daln nilali signifikalnsi 0,000 altalul < 0,05 yalng beralrti valrialbel Lalbelisalsi Hallall (X1), Merek (X2), 

Kulallitals Produlk (X3), daln Halrgal (X4) berpengalrulh secalral simulltaln terhaldalp kepultulsaln 

pemballialn produlk skincalre. 

 

B. Pembahasan 

1. Pengaruh Labelisasi Halal Terhadap Keputusan Pembelian Produk Skincare 

Halsil penelitialn menjulkkaln balhwal valrialbel lalbelisalsi hallall mempulyali nilali 

signifikaln sebesalr 0,596 > 0,05 daln nilali t hitulng 0,535 < 2,021, malkal dalpalt dialmbil 

kepultulsaln balhwal lalbelisalsi hallall tidalk berpengalrulh daln tidalk signifikaln terhaldalp 

kepultulsaln pembelialn produlk skincalre paldal Malhalsiswal Julrulsaln Ekonomi Syalrialh di 

Ulniversitals Islalm Kallimalntaln Mulhalmmald Alrsyald All-Balnjalri Alngkaltaln 2019-2020 Kotal 

Balnjalrmalsin. 

2. Pengaruh Merek Terhadap Keputusan Pembelian Produk Skincare 

Halsil penelitialn menjulkkaln balhwal valrialbel merek mempulyali nilali Signifikaln 

sebesalr 0,329 > 0,05 daln nilali t hitulng 0,989 < 2,021, malkal dalpalt dialmbil kepultulsaln balhwal 

merek tidalk berpengalrulh daln tidalk signifikaln terhaldalp kepultulsaln pembelialn produlk 

skincalre paldal Malhalsiswal Julrulsaln Ekonomi Syalrialh di Ulniversitals Islalm Kallimalntaln 

Mulhalmmald Alrsyald All-Balnjalri Alngkaltaln 2019-2020 Kotal Balnjalrmalsin. 

3. Pengaruh Kualitas Produk Terhadap Keputusan Pembelian Produk Skincare 

Halsil penelitialn menjulkkaln balhwal valrialbel kulallitals produlk mempulyali nilali 

Signifikaln sebesalr 0,002 < 0,05 daln nilali t hitulng 3,332 > 2,021, malkal dalpalt dialmbil 

kepultulsaln balhwal kulallitals produlk berpengalrulh daln signifikaln terhaldalp kepultulsaln 
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pembelialn produlk skincalre paldal Malhalsiswal Julrulsaln Ekonomi Syalrialh di Ulniversitals 

Islalm Kallimalntaln Mulhalmmald Alrsyald All-Balnjalri Alngkaltaln 2019-2020 Kotal Balnjalrmalsin. 

4. Pengaruh Harga Terhadap Keputusan Pembelian Produk Skincare 

Halsil penelitialn menjulkkaln balhwal valrialbel halrgal mempulyali nilali Signifikalnsi 

sebesalr 0,014 < 0,05 daln nilali t hitulng 2,565 > 2,021, malkal dalpalt dialmbil kepultulsaln balhwal 

halrgal berpengalrulh daln signifikaln terhaldalp kepultulsaln pembelialn produlk skincalre paldal 

Malhalsiswal Julrulsaln Ekonomi Syalrialh di Ulniversitals Islalm Kallimalntaln Mulhalmmald 

Alrsyald All-Balnjalri Alngkaltaln 2019-2020 Kotal Balnjalrmalsin. 

 

KESIMPULAN  

Ditalrik sebulalh inti dalri halsil yalng telalh dibalhals oleh peneliti balhwal dinyaltalkaln secalral 

palrsiall paldal valrialbel Kulallitals Produlk (X3) daln Halrgal (X4) berpengalrulh signifikaln terhaldalp 

Kepultulsaln Pembelialn Produlk Skincalre (Y1). Sedalngkaln valrialbel lalinnyal seperti Lalbelisalsi Hallall 

(X1)daln Merek (X2) tidalk berpengalrulh signifikaln terhaldalp Kepultulsaln Pembelialn Produlk 

Skincalre (Y1). Sementalral itul halsil dalri nilali ulji secalral simulltaln, valrialbel Lalbelisalsi Hallall (X1), 

Merek (X2), Kulallitalsi Produlk (X3), daln Halrgal (X4) berpengalrulh secalral signifikaln terhaldalp 

Kepultulsaln Pembelialn Produlk Skincalre (Y1). 

Aldalpuln salraln balgi konsulmen sallalh saltulnyal paldal Malhalsiswal Julrulsaln Ekonomi Syalrialh 

di Ulniversitals Islalm Kallimalntaln Mulhalmmald Alrsyald All-Balnjalri Alngkaltaln 2019-2020 Kotal 

Balnjalrmalsin algalr bisal lebih bijalk dallalm memilih kepultulsaln pembelialn dallalm sulaltul produlk 

skincalre daln salraln balgi pembalcal daln peneliti selalnjultnyal, penullis halralp halsil penelitialn ini dalpalt 

menalmbalhkaln walwalsaln daln pengetalhulaln balgi pembalcal sertal dalpalt digulnalkaln sebalgalimalnal 

mestinyal daln dijaldikaln balhaln malsulkaln balgi penelitialn-penelialtialn berikultnyal. Balgi peneliti 

selalnjultnyal yalng melalkulkaln penelitialn sejenis dihalralpkaln ulntulk menalmbalh valrialbel lalin yalng 

dalpalt mempengalrulhi kepultulsaln pembelialn. 
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